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RESUMEN

Este articulo analiza, desde una perspectiva sociose-
midtica, las imdgenes compartidas en Twitter (hoy,
red social X) sobre dos hechos mediéticos que invo-
lucraron a Javier Milei y Ramiro Marra, integrantes
de La Libertad Avanza (LLA) y candidatos, respecti-
vamente, a presidente de la nacién y jefe de gobierno

DOI: https://doi.org/10.18861/ic.2024.19.2.3763

de la Ciudad Auténoma de Buenos Aires durante la
campania electoral de 2023 en Argentina. Estas ima-
genes, en formato de memes y fan art, jugaron un rol
importante enla campana electoral y se seleccionaron
dos consignas participativas de ese universo produc-
tivo para su posterior andlisis: el meme de “Marra, el
Espariol”y el affair ficticio entre Javier Milei y Myriam
Bregman. A partir de un corpus de 44 capturas reu-
nidas entre el 24 de septiembre y el 10 de octubre de
2023, se realiz6 un analisis enunciativo y de la pro-
puesta reidera desplegada en las imagenes, ademas de
clasificar a los usuarios segtin su postura sobre LLA.
Sesostiene quelosusuariosadherentes de este espacio
politico buscaron encauzar la conversacion hacia sus
temas de interés, utilizando elhumor yla provocacion
parareforzar supropio enmarcado politico. Se plantea
que la produccién y la circulacion de piezas visuales
de produccién amateur, realizadas en el contexto de
bromas colectivas, constituyen formas de participa-
cion que pueden ser aprovechadas politicamente por
militantesy espacios politicos, siendo expresion deun
nuevo predominio de lo icénico-indicial enla conver-
sacion politica hipermediatizada.

PALABRAS CLAVE: hipermediatizacion, conversa-
cion politica digital, cibermilitancias, memes de Inter-
net, fan art.

1 Lainvestigacion para este articulo fue realizada en el marco de los proyectos UBACyT “Retomas discursivas en tiempos de convergencia:
Producciodn, circulacion, consumo” (2018-2021), dirigido por Maria Rosa Del Coto y Graciela Varela, y “Fenémenos discursivos emer-
gentes, consolidados y residuales: retomas en épocas de hipermediaciones” (2023-2024), dirigido por Amparo Rocha Alonso. Ambos
proyectos radicados en la Facultad de Ciencias Sociales de la Universidad de Buenos Aires, Argentina.
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ABSTRACT

This article analyzes, from a socio-semiotic per-
spective, the images shared on Twitter (today, social
network X) about two media events involving Javier
Milei and Ramiro Marra, members of La Libertad
Avanza (LLA) and candidates, respectively, for pres-
ident of the nation and head of the Autonomous City
of Buenos Aires, during the 2023 electoral campaign
in Argentina. Theseimages, in the form of memesand
fanart, played animportantrole in the electoral cam-
paign and two participatory slogans from that pro-
ductive universe were selected for later analysis: the
“Marra, the Spaniard” meme and the fictional affair
between Javier Mileiand Myriam Bregman. Based on
acorpusof44screenshots collected between Septem-
ber 24 and October 10, 2023, an enunciative analysis
was carried out and the laughing proposal displayed
in the images was also analyzed, in addition to clas-
sifying users according to their position on LLA. It
is argued that users of this political space sought to
direct the conversation towards their topics of inter-
est, using humor and provocation to reinforce their
ownpolitical framing. Itisargued that the production
and circulation of amateur visual pieces, carried out
in the context of collective jokes, constitute forms
of participation that can be politically exploited by
activists and political spaces, being an expression
of a new predominance of the iconic-indexical in an
hypermediated political conversation.

KEYWORDS: hypermediatization, digital political
conversation, cybemctivism, Internet memes, fan art.
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RESUMO

Este artigo analisa, desde uma perspectiva sociosse-
miética, imagens compartilhadas no Twitter (hoje,
rede social X) sobre dois eventos midiaticos que en-
volveram Javier Milei e Ramiro Marra, membros de La
Libertad Avanza (LLA) e candidatos a presidente da
nagio e chefe da Cidade Autdnoma de Buenos Aires
durante a campanha eleitoral de 2023 na Argentina.
Essas imagens, no formato de memese fun art, tiveram
importante papel na campanha eleitoral e foram sele-
cionados para analise dois slogans participativos desse
universo produtivo: o meme “Ramiro Marraespanhol”
e o affair ficticio entre Javier Milei e Myriam Bregman.
Combase em um corpus de 44 capturas coletadas entre
24 de setembro e 10 de outubro de 2023, foi realizada
uma analise declarativa da proposta engragada exibida
emambasasimagens,além de classificar os usuarios de
acordo com sua posigdo sobre LLA. Argumenta-se que
em ambos 0s casos os usudrios favoraveis a este espago
politico procuraram direcionar a conversa para os seus
temas de interesse, recorrendo ao humor e a provoca-
¢do para reforcar o seu proprio enquadramento politi-
co. Desta forma, propde-se quea produgio e circulagio
de pegas visuais de produgdo amadora, realizadas no
contexto de brincadeiras coletivas, constituam formas
departicipagdo que podemser utilizadas politicamente
por militantes e espagos politicos, sendo expressao de
um novo predominio do icénico-indicial na conversa-
¢do politica hipermediatizada.

PALAVRAS-CHAVE: hipermediatizagdo, conversagdo
politicadigital, ciberativismos, memes daInternet, fan art.
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1. INTRODUCCION

Laconversacion politica contemporanea esta marcada porlos cambios que
trajo Internet en las formas de mediatizacion e intercambios discursivos. La
mediatizacion politicacomenzo enlaerapredigital, pasando de una discursivi-
dad simbdlico-argumentativa a una icénico-indicial, adaptada alaradio yla te-
levisién? Con Internet, esta tendencia se intensifico y, a partir dela emergencia
delasredessociales,lainteracciéon entre produccidényreconocimiento sevolvid
mas cercana, entrelazando discursos (Carlén, 2019 y 2020; Fernandez, 2021).
Enlaactualidad, las respuestas delos usuarios alos discursos politicos son casi
instantaneas en las redes sociales y los portales de noticias, donde se expresa
también ese viraje hacialo iconico-indicial, con imagenes producidas por per-
sonassinvinculoaparenteainstituciones politicas o mediaticas (Carlén,2016).

Estos procesos han redefinido el lugar de lasimédgenes enla vida cotidiana,
que pasaron de ser consumos culturales a recursos expresivos en conversacio-
nes mediatizadas, tanto publicas como privadas (Gutiérrez De Angelis, 2016).
Los smartphones permiten tomar fotografias, descargar imagenes y compar-
tirlas facilmente. Emojis, stickers, memes y gifs son comunes en los chats de
WhatsApp. Ademas, proliferan las aplicaciones que permiten a usuarios sin
formacion en edicion de imagenes hacer sus propias intervenciones (Marino,
2020), asi como también elaborar nuevas piezas gracias a la inteligencia arti-
ficial (IA). Todo esto ha dado lugar a nuevas disponibilidades y usos sociales
delasimagenes.

Segun Gutiérrez De Angelis (2016), elauge delo visual privilegia el mostrar
por sobre el decir (p. 5). En el debate publico, esto aumenta la polisemia y la
ambigiiedad (Barthes, 1986), pero también la capacidad de construir verosi-
miles descriptivos sobre la politica y sus actores, alimentando los circuitos de
constatacién y conviccion propios de los publicos actuales, dirigidos algorit-
micamente por las plataformas digitales (Phillips & Milner, 2018).

Estudiar los memes de Internet y otras formas de produccién amateur de
imagineria politica (Carlén, 2016; Canedo & Urbanitsch, 2017; Canedo, Ur-
banitsch & Sierra, 2019), contribuye a la comprension de los modos actuales
del debate politico, la formacion de opiniones y la toma de decisiones sobre
nuestras democracias. En este articulo analizamos, desde una perspectiva so-
ciosemiotica, imagenes compartidas en Twitter (hoy, red social X) sobre dos
casos medidticos que involucraron a Javier Milei y Ramiro Marra, integrantes
de La Libertad Avanza (LLA), candidatos a presidente de la nacién y jefe de
gobiernodelaCiudad AuténomadeBuenos Aires durantela campanaelectoral

2 Ladiscursividad simbolica-argumentativa supone un predominio de la materia significante verbal (ya sea oral o
escrita) organizada —en lo retérico- a través de entimemas y silogismos, asi como de secuencias narrativas, des-
criptivasy/oexplicativas; mientras queladiscursividad icénico-indicial sebasaen signos no verbales (gestualidad,
entonacion, usos del cuerpo, imagenes, etc.), que por lo general guardan una relacién motivada, semejante y/o
contigua con sus referentes, lo cual produce formas de verosimilitud més proximas alo evidente que alo razonable
y efectos de reconocimiento mas regidos por la emocion.
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de 2023 en Argentina. Segun observamos, en ambos casos la participacion del
publico a través de este tipo de imdgenes fue importante para la discusion y la
disputa por la representatividad electoral.

Nuestra hipétesis es que las imagenes generadas y puestas en circulacién
por usuarios en el entorno digital influyen en la opinién publica y la toma
de posicion politica, especialmente en contextos electorales, dado que dichas
imagenesimponenencuadresinterpretativosy caracterizacionesdelosactores
a través de enfoques ludicos, participativos y reideros. El objetivo es relevar
algunos procedimientos ylogicas participativas enla producciény circulacion
de estas imagenes en un contexto electoral, al tiempo que reflexionar sobre las
formas contempordneas de conversacion politica.

2. UN NUEVO ACTOR POLITICO

Laeleccién de 2023 fue un punto de inflexion enlavida politica contempo-
rdnea. Javier Milei, un economista de extrema derecha que sehizo conocido por
sus participaciones estrambdticas en programas de television, y se volvié muy
popular, especialmente entre jévenes que replicaban sus discursos y aparicio-
nesatravés delas redes sociales, fue electo presidente de Argentina. Sullegada
ala Casa Rosada en representacion de un nuevo partido politico, La Libertad
Avanza(LLA),alteré drasticamenteladindmica bicoalicionista que caracterizo
la ultima década, dominada por la polarizacion entre el espacio de fuerzas pe-
ronistas y aliados —en 2019 en el Frente de Todos, luego devenido Unién por la
Patria (UP)-%yelllamado “macrismo” —conformado porlaalianza de Propues-
taRepublicana (PRO) yla Unién Civica Radical, entro otros sectores, reunidos
en frente Cambiemos, luego renombrado Juntos por el Cambio (JxC)*

La campaiia de Milei supo hacer uso de las redes sociales como ninguna
otra, especialmente por contar con un activo y coordinado grupo de cibermili-
tantesy partidarios que participaron produciendo contenidos que celebraban
al candidato y denostaban a sus rivales. Mientras que las otras fuerzas politicas
incurrieron en formas mds tradicionales de comunicacion proselitista, con
grandes inversiones presupuestarias, el espacio de Milei logré implementar
una comunicacién exitosa con muy poca inversidn econémica, a través de
una gran cantidad de cuentas no oficiales dedicadas a replicar apariciones del
economista libertario en los medios, hostigando ptblicamente a referentes
de otras fuerzas politicas y promoviendo sus ideas. Una parte importante de
esta estrategia recurrié a memes de Internet —e imagineria de comentario po-
litico- a través de cuentas de usuarios con grandes cantidades de seguidores,
viralidad y alcance. Tanto fue asi que en el transcurso mismo de la campana,

3 Laprincipal referente del espacio es la expresidenta Cristina Fernandez de Kirchner (2007-2011 / 2011-2015),
quien actualmente preside el Partido Justicialista (P]). Entre 2019 y 2023 fue vicepresidenta de la nacion.

4 Laalusion “macrismo” remite al principal referente del sector, el expresidente Mauricio Macri (2015-2019).

dela icacion 2024 - VOL. 19/ N2 2 - ISSN 1510-5091 - ISSN 1688-8626 (EN LINEA) - MONTEVIDEO (URUGUAY)




MEMES Y FAN ART POLITICOS NICOLAS CANEDO

usuarios votantes de UP organizaron una suerte de “contraofensiva memética”
quebuscd —con cierto éxito- replicar la estrategialibertaria mileismo®, aunque
no le alcanzd para evitar el triunfo de Milei.

A continuacion, se analizaran algunas de las piezas visuales compartidas
durantelacampanaelectoral de2023 enrelacionasucesos medidticos que invo-
lucraronadosfigurasimportantes de La Libertad Avanza: el propio Javier Milei
y su por entonces candidato a Jefe de Gobierno porla Ciudad de Buenos Aires,
Ramiro Marra. Previamente haremos un repaso de los conceptos de meme de
Internety fan art, asi como del abordaje tedrico-metodoldgico de este trabajo.

3. MEMES DE INTERNETY FAN ART EN LA CREACION CULTURAL PARTICIPATIVA

Sibienlos memes de Internety el fan art son dos formas de expresion dife-
rentes, tienen en comun la reapropiacion de textos mediaticos conocidos por
parte de sus consumidores, quienes los reelaboran y producen algo nuevo, de
forma colectiva y con la validacion de sus pares (Jenkins, 2008). En relacién a
laproduccion delos fans, Henry Jenkins (2008) retoma el concepto de espacios
de afinidad, de James Paul Gee, alos que define como “culturas del aprendizaje
informal (...) [donde] la gente puede participar de varias maneras en funcién
de sus capacidades e intereses” (p. 182). El mismo concepto utilizan Knobel
y Lankshear (2007) para pensar los memes de Internet, “haciendo foco en el
meme como parte de una serie mayor de interacciones sociales y modos de
lograr cosas” (p. 207)%. La idea de espacios de afinidad —que proviene de la dis-
cusion sobrela alfabetizacién medidtica- sirve para pensar el aspecto colectivo
de estas précticas, que estimulan y fomentan la participacion de mds personas
en la creacion de material visual.

Mucha de la literatura sobre memes de Internet se ciiie a la conceptuali-
zacion original de Richard Dawkins (1979) sobre el meme como unidad de
replicacion cultural que se propaga por medio de imitacién. Esta —a nuestro
entender— es demasiado amplia, y, ademas, provee una comprension teorica
aparatosa y simplificada sobre los procesos de produccion de sentido al pre-
sentar al meme como una suerte de unidad cerrada y homogénea —similar ala
nocionde signo, en tanto que unidad aislada de sentido- (Verdén, 1995; Deacon
1999). Siguiendo a Eliseo Veron (1993), pensamos a las imagenes meméti-
cas como paquetes textuales que comprenden diversas materias significantes
(palabra, imagen ilustrada, imagen fotografica, espacio y cuerpo) que operan,
en simultdneo, de maneras diversas en los tres drdenes de la produccion de

5 Expresadodeunmodo general, esta consistio en unsistema de cuentas de usuario con muchos seguidores yalcance
que replican contenido celebratorio del dirigente y/o descalificante de sus rivales politicos, y logran acaparar las
conversaciones que son tendencia en Twitter (hoyllamada X). Esto se despliega de manera coordinada, siguiendo
indicaciones de cabecillas twitteros que llaman a retwittear ciertas publicaciones o a hostigar a determinados
usuarios (entre ellos dirigentes politicos y periodistas), a veces también consensuando previamente sus lineas
argumentales y formas de intervencion en grupos privados de WhatsApp, Telegram y Discord.

6 Traduccién del autor del articulo.
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sentido: indicial, iconico y simbdlico (Verdn, 1993; Rocha Alonso, 2008; Bitonte
& Siri, 2021).

Enrelacionalostrabajos mésespecificos sobre memes de Internet, nosresul-
tamadsoperativay utilla definicién del concepto que hace Limor Shifman (2014)
como conjuntos de elementos que comparten caracteristicas de forma, conteni-
doy posicionamiento, y son replicados, transformados y puestos en circulacién
porlosusuariosen el entorno digital’; asi comolanocion de lo memético de Ryan
Milner (2016), entendidacomoun conjunto de practicas mediaticas de creacion,
circulacion y transformacion de textos colectivos, que siguen una “gramatica
de la multimodalidad y la reapropiacién” (p. 177). Estas conceptualizaciones
sitiian alos memes en el contexto especifico delos intercambios discursivos que
surgen mayormente enlas plataformasdigitales, superanlalimitacién monadica
dawkinsiana del meme como unidad discreta, y trascienden su comprension
procesual limitada exclusivamente a la imitacion, incluyendo otras formas de
reconfiguracion discursiva.

Concordamos con Milner (2016) en que la idea de meme tiene, parala so-
ciedad, unaidentidadlabil, abiertaa multiples interpretaciones. Sin embargo, a
partir deinvestigaciones anteriores hemos definido algunos elementos que nos
parecen elementales de la comunicacion memética. Esto son: 1) participacion
de diversos usuarios/enunciadores dentro de un conjunto de reglas implicitas
(consigna de participacion) de generacion de nuevos textos (visuales, audiovi-
suales, escritos o performdticos) a partir de un patrén reconocible; 2) reescri-
turas de mediatizaciones previas (fotos, capturas de pantalla, videos, etc.)by
3) trdfico de investiduras de sentido del material preexistente hacia distintos
temas, referentes e incluso dmbitos discursivos®. Lo tltimo permite ver qué es
lo que pervive de unamediatizacion determinada, en sumemeificaciony circu-
lacion posterior: una caracterizacion, un procedimiento reidero, una analogia,
argumento, etc.

Esto propicia, en la conversacion politica, una utilizacién de imagineria y
simbolosdelaculturadel entretenimiento comonose habia vistoantes,asicomo
nuevas formas de discurso sobre la politica que retoman estéticas de la cultura
gamer, el fan art, la cultura otaku, y mucho del nonsense de Internet en general
(Katz & Shifman, 2017), entre otros insumos.

7 Eneltexto original: “I suggest defining an Internet meme as (a) a group of digital items sharing common characte-
ristics of content, form, and/or stance; (b) that were created with awareness of each other; and (c) were circulated,
imitated, and/or transformed via the Internet by many users” (Shifman, 2014, pp. 7y 8). Elegimos traducir el término
stance (postura) como posicionamiento, yaquenosresultaafinalaideade posicionamiento enunciativo, més comun
de nuestro campo.

8  Aqui seguimos la teoria de Gabriele Marino (2020) que clasifica alos memes en las dimensiones sintdctica, seman-
tica y pragmdtica, lo que resulta en una tipologia bastante extensa, de la cual nos interesan los conceptos de ready
mades, remezclas y remakes (Marino, 2020), replicaciones meméticas con grados de transformacion del material
preexistente nulo, medio y total, respectivamente.

9 Frangois Jost (2023) habla de desvios, idea que aqui adoptamos, aunque nos atrae mas la metéfora del trafico por su
cercanfaalaideade contrabando. Entendemos quela utilizacion politicadelos memes esunaespeciede contrabando
de sentido.
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Ademas deladificultad para identificar categéricamente qué publicaciones
digitales son yno son memes de Internet (Milner, 2016), hay también una ambi-
giiedad primordial sobre lo que designa el término en relacion a publicaciones
especificas (como cuando decimos: “me compartieron un meme”) o a una serie
depublicaciones que siguen un mismo patrony consignade participacion (como
cuandonosreferimosalacirculaciéono propagacionde ciertomemeen multiples
publicaciones). Gabriele Marino (2020) propone, para el primer caso, hablar de
meme/token y para el segundo, de meme/type, idea que tiene resonancias de la
nocioén peirceana del signo-réplica (Peirce, 1987) y que se alinea con el concepto
de manifestacion del meme de Patrick Davison (2012) en un trabajo pionero
sobre el tema.

Siguiendo todo lo anterior entendemos a lo memético como el conjunto de
expresiones en redes sociales y entornos digitales que reescriben o reelaboran
uno o mas textos previos, traficando asi configuraciones de sentido de estos
hacia nuevos temas y/o referentes, dentro de una o varias consignas de partici-
pacién que se manifiestan, simultdneamente, en otras expresiones discursivas
denaturaleza similar. Estas son, para nuestra investigacion, las condiciones fun-
damentales del objeto de nuestro estudio al que, por mera economia delenguaje,
denominamos memes de Internet'.

Sumamos a nuestra caracterizacion y comprension de los memes las no-
ciones de humor hipermedidtico de Damian Fraticelli (2023) y sus clases de lo
reidero, entre las que se destacan la sdtira politicayla situacién comica, que seran
de particular utilidad para este andlisis, asi como su diferenciacién enunciativa
de tres niveles: la hipermedidtica (la voz y el punto de vista de una cuenta de
usuario, a lo largo de sus multiples publicaciones y dentro de su contrato de
interaccién' con sus seguidores); la medidtica (la voz y punto de vista en una
publicacion especifica); yla diegética (las voces y puntos de vista en la diégesis de
unapublicacién, comoocurre conlos personajes de diversasficcionalizacionesy
chistes meméticos, que en los memes politicos, por lo general, son figuras como
funcionarios, dirigentes, candidatos, periodistas).

Volviendo al fan art, este se enmarca en una voluntad de participacién de
los consumidores en la produccion cultural que es de su agrado yla creacién de

fantasias conjuntas (Jenkins, 2008). A diferencia de los memes (por lo general
fotomontajes o ediciones deimagen), el fan art recurreala técnica mas artesanal
delailustracion, aunque gran parte dela produccion actual se realiza de manera
digital. Marjorie Cohee Manifold (2009) identifica esta practica con el trabajo
de los artesanos medievales, en tanto que ambas requieren el aprendizaje de
habilidades expresivas en funcion de satisfacer las necesidades dela comunidad,

10 “Laprincipal razon parasostener quelos memes de Internet constituyen un género dentro delas multiples producciones
que los usuarios comparten online es su reconocimiento como tal por parte de los “nativos” (Siri, 2016, p. 20).

11 José Luis Ferndndez (2021) retoma este concepto de Carlos Scolari para el analisis de los sistemas de intercambio
discursivo mediaticos. Plantea, de algun modo, la continuidad de la nocién clasica de contrato de lectura para
mediatizaciones contemporéneas interactivas (Ferndndez, 2021).
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que asuvezaporta validacion y status a estos realizadores. En el caso del fan art,
estacomunidad esel fandom determinado deunaserie, sagadelibroso peliculas.
En nuestro caso de estudio pareciera darse una doble validacién: por unlado, de
parte de otros ilustradores de fan art y, por otro, de usuarios en general que son
consumidores de noticias y contenidos sobre politica (sin embargo, este trabajo
no puede corroborar estas conjeturas).

Por ultimo, y dado que estamos hablando de piezas de conversacion politica
(aunque no estrictamente de discursos politicos), retomamos la nocién de Eli-
seo Verdn (1987) de colectivos de identificacion, que sumada a la idea de Milner
(2016) de counterpublics (o colectivos de oposicién, término que hemos acuiiado
en trabajos previos), nos permite pensar la participacion ladica digital (tanto
en la creacion de memes como de fan art) como politicamente orientada, sobre
la base de creencias compartidas que delimitan relaciones de apoyo/afinidad,
oposicion/adversidad y neutralidad/indecision —semejantes a las figuras de pro,
contray paradestinatario en el discurso politico (Verén, 1987)-.

Dentrodeesaldgicade confirmacion/refutaciondelasideasentornoalaque
se organizan los colectivos de identificacién, entendemos que los memes proveen
material visual que alimenta lo que George Lakoff (2007) denominé el framing
(“enmarcado”) de la comunicacion politica mediante el cual se interpreta y se
comentalaagenda publica deacontecimientos, abonando a alimentar las creen-
cias y verosimiles preexistentes de cada grupo.

4.CORPUS Y METODOLOGIA DE ANALISIS

El articulo analiza la participacion alrededor de dos tendencias meméticas
que hemos denominado: “Marra, el Espasiol” y “Milei x Bregman” —que seran
explicadas masadelante—-,las cuales se suscitaron a partir de dos series de hechos
mediaticos durantela campana electoral de 2023. Es un trabajo de tipo interpre-
tativo que utiliza un enfoque metodoldgico cualitativo basado enla Teoria delos
discursos sociales de Verdén (1987), la cual apunta a la construccion de hipotesis
sobre los procesos de produccion social de sentido. En este caso serd en relacion
acémo publicos politicamente orientados intervienen en tendencias populares
para promover las virtudes de su espacio y desalentar el apoyo a competidores.

El corpus recabado comprende un total de 44 capturas de imagen reunidas
entreel 24 deseptiembreyel 10 de octubre de 2023 enlared social digital Twitter/
X2, Todasestas piezasrefierenaalgunodelosdoscandidatosde LLA, Javier Milei
y Ramiro Marra. En sumayoria son capturas de piezas visuales y solo en algunos
pocos casos de tweets y expresiones escritas. La recoleccion de estas piezas no
sigui6 unaldgica especial de muestreo y por lo tanto carece de representatividad

12 Vale aclarar que las imédgenes incluidas en el cuerpo de texto no comprenden la totalidad del corpus. De hecho, se
incluyen otras que nolo componen a modo de referencia visual de tendencias y antecedentes relevantes. Solamente
se incluyeron del corpus las imagenes que sirvieran mejor para ilustrar los casos y procedimientos discursivos
pertinentes a este trabajo.
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estadistica. Sin embargo, las recurrencias halladas en el material (tematicas, re-
tdricas y enunciativas) si nos parecen conceptualmente representativas de las
gramaticas de produccion (Verdn, 1993) de este tipo de discursos y delaslogicas
de participacién de los usuarios que intervienen en la conversacion politica.

Para estas 44 capturas se realiz6 una clasificacion segun la tendencia politica
delapiezaydelenunciador hipermedidtico quelapublico, conlafinalidad deesta-
blecerlaorientacién favorable, contraria o neutral de cada unoy su relacién mu-
tua (por ejemplo, siuna piezaes neutral pero suenunciadornoloes, o viceversa).

Para clasificar las piezas segtin la tendencia politica adoptamos una serie de
criterios: el primero es que todas las piezas se definirian en sentido de apoyo,
critica o neutralidad solamente con respecto a los candidatos de LLA, por ser el
foco del trabajo. Para determinar esto tiltimo realizamos un andlisis enunciativo
(Veron, 1987) y dela propuesta reidera (Fraticelli, 2023) de cada pieza con el ob-
jetivo de determinar si la caracterizacion de las figuras y voces de LLA coincide
o no con la autopercepcion de este colectivo de identificacion.

Para establecer la tendencia politica de cada enunciador hipermedidtico se
explor6 en sus otras publicaciones y lo compartido dentro del mismo periodo.
Los usuarios que hayan expresado adhesion a Javier Milei, aliados politicos o
usuarios que son reconocidos por su simpatia o militancia a LLA, fueron con-
siderados pro LLA. Aquellos que tuvieran o hubieran compartido expresiones
criticas son considerados anti LLA. Por ultimo, quienes no hubieran mostrado
publicaciones ni favorables ni en contra (lo cual, por lo general, coincide con no
tener publicaciones de tematica politica) entre sus tltimas veinte, serfan consi-
derados, paralos propdsitos de este trabajo, neutrales.

4.1. Caso 1: “Marra, el espaiiol”

Elprimer casotiene como protagonistaal entonceslegisladorycandidatoaJefe
de Gobierno delaCiudad Auténoma de Buenos Aires por LLA, Ramiro Marra, un
youtuberfinanciero muyinfluyente enlasredessociales, conocido por susdeclara-
ciones controversiales. El episodio en cuestion se desata, precisamente, a partir de
sus dichos en dos entrevistas televisivas, el 24 y el 26 de septiembre. En la primera,
Marra se refirié a los medios ptblicos de comunicacion en general y al canal in-
fantil de television Pakapaka en particular, y anunci6 la intencién de cerrarlo, en
unaeventual presidencia de Milei, por considerarlo un instrumento deadoctrina-
miento. Durantela segunda entrevista, consultado por estas declaraciones, Marra
explico que Pakapaka promovia una vision negativa delos espaioles y agregd que
él, como hijo de espafioles, se sentia ofendido por esas representaciones™.

Estas declaraciones del candidato fueron objeto de criticas y burlas en las
redes sociales por parte de usuarios que acusaron al legislador de promover

13 Ramiro Marra hace referencia a uno de los programas mas exitosos de Pakapaka: El Asombroso Mundo de Zamba,
en el que a menudo se relata la historia de la independencia argentina y se incluye, como villanos y antagonistas, a
los colonizadores espaoles.
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sentimientosantipatridticos (“cipayos”). Las publicacionesen contrade Marra
sesirvieron también deunacaracterizacion de su persona, también extensivaal
colectivolibertarioengeneral,comovaronesinmadurossexoafectivamenteque
viven consus padres,amenudo condensadaen el mote peyorativo “pubertario”
(mezcla de “puber” y “libertario”). Tal caracterizacion se ve plasmada en una
de las piezas virales sobre dicho episodio, en la que se combinan los logotipos
del canal de television Pakapaka (modificado como “paja paja’;, alusivo a la
masturbacion) y del canal de YouTube EI Pibe Marra, dedicado a compilar y
celebrar apariciones del legislador enlos medios de comunicacién (Imagen 1):

Imagen 1. Pieza que combina los logotipos de Pakapaka (devenido “Pajapaja”) y el canal de YouTube
El Pibe Marra

Martha M. Lamartha ()
@marthalamartha

INMEDIACIONES I JULIO - DICIEMBRE 2024

11:40 a. m. - 25 sept. 2023 - 142,8 mil Reproducciones

Fuente: “Martha M. Lamartha” - @marthalamartha - Twitter/X (25 de septiembre de 2023).

Ademas de esta operacion de infantilizacion del candidato, otras piezas
criticas producidas en respuesta a estas declaraciones operan también dentro
de una tépica que ha sido motivo de muchos memes y discusiones online en el
pasado: argentinidad vs. espafiolidad, y que suele resurgir como tema de con-
versacion en las redes sociales durante las efemérides que celebran al procer de
laindependencia Juan José de San Martin o como reaccion a tweetsy declara-
ciones peyorativos sobre la Argentina por parte de cuentas espafolas —como
Vox, partido politico de la ultraderecha espafola, que celebra y reivindica el
colonialismo- (imagenes 2, 3 y 4). San Martin es un personaje recurrente de
estos memes, que sanciona o castiga las expresiones “antisoberanas”.

14 Elanilisis de los memes de San Martin en las discusiones entre argentinos y espafioles puede encontrarse en la
pagina Medium (Canedo. 2022), donde el autor de este trabajo publica periédicamente articulos no académicos
que sirven luego como insumo para investigaciones. Véase: https://medium.com/@nicocanedo/un-correntino-
con-asma-memes-y-argentinidad-en-la-semana-de-san-martin-8d13a676bba7
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Imagen 2. Publicacién en Twitter/X en respuesta
ala publicacion de un fragmento de entrevista
con Ramiro Marra. En laimagen el procer
confronta al candidato: “Qué decis, la liberada
concha de tu madre?”

Cande

@Heladits

(@ Carta T’ § wmomoscorta - 6 sept. 2001
"o zoy espaiiol

Ramiro Marra contd que un rifio e comentd cue "en Pakanaka deciar cue los

Fuente: “Cande” - @heladita - Twitter/X
(25 de septiembre de 2023).

NICOLAS CANEDO

Imagen 3. Publicacion en Twitter/X del dia 17 de agosto
de 2022, fecha que conmemora el Paso ala Inmortalidad
de Juan José de San Martin, en la que selo celebra con la
imagineria memética de los Wojak Comics. Es una de las
tantas expresiones del meme del “correntino con asma’,
que disminuye —de forma humoristica- las cualidades
reconocidas al historico procer alas de un provinciano
enfermo, como forma de ridiculizar la derrota del
imperio espaol.

@ Profe Carlos | (MH)®
@Mhhhm OK
Nuevo aniversario de nuestro domador serial de imperios 22
El Imperio Espafiol: “Somo el imperio

donde no se esconde el sol, el mundo
nos pertenece”

Un correntino con problemas
respiratorios y de reumas:

12:48 a. m. - 17 ago. 2022

QOn 13340 Q 1mil e L

INMEDIACIONES I JULIO - DICIEMBRE 2024

Fuente: “Profe Carlos” - @Mhhhm_OK - Twitter/X
(17 de agosto de 2022).
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Imagen 4. Publicacién de un usuario anti LLA en respuesta a una noticia sobre las
declaraciones de Marra sobre Pakapaka, donde el simpatico Zamba —de EIl Asombroso
Mundo de Zamba- pierde su ternura caracteristica, furioso por los dichos del legislador.
El personaje (que representa para este publico un simbolo de soberania cultural) ejerce
una funcion de sancion similar ala de San Martin en otros memes

mauro
. @MauroFdz

Las tendencias ideoldgicas: Viva la Patria.

CALMATE Y PENSA QUE HARIA ZAMBA.

MOVETE LA CIPAYA CONCHA DE TU MADRE

ﬁ) El Destape @eldestapeweb - 24 sept. 2023

Ramiro Marra: "Mi mama me dijo que en Pakapaka bajan tendencias
ideoldgicas”

eldestapeweb.com/politica/elecc...

INMEDIACIONES I JULIO - DICIEMBRE 2024

841 p. m. - 24 sept. 2023 - 94,2 mil Reproducciones

Fuente: “Mauro” - @MauroFdz - Twitter/X (24 de septiembre de 2023).

En las siete piezas que siguen (imagenes de 5a 11) aparece lo que entende-
mos como un nuevo meme sobre Ramiro Marra al que hemosllamado “Marra,
elespariol”. En estosla consigna de participacion es producir imagenesy relatos
de este personaje que, mds que ser espaiol, se cree espasiol —como se verd, en
ninguna de las piezas, ya seaa favor o en contra, se toma en serio la supuesta es-
panolidad del candidato, que es siempreridiculizada—. Dentro de este pequefio
corpus de ocho publicaciones (dos se encuentran incluidas enlaimagen 9),1os
seis primeros son de tendencia critica y los ultimos dos (imagenes 10y 11) de
tendencia favorable al candidato. Cinco son piezas visuales estaticas y tres son
tweets escritos (8 y 9): en estos se reflota el género popular de chistes conoci-
dos como “de gallegos”, que promueven una estereotipacion denigrante de los
espafoles —como brutos y de corto intelecto—, en este caso aplicada a Marra.
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Siguiendo las reglas de produccion de los memes de Internet, las ocho pu-
blicaciones se realizaron como una reescritura o alteracion de textos preexis-
tentes: en el caso delas cinco piezas visuales (imagenes 5,6,7,10y 11) mediante
la operacion quién es quién (Canedo & Urbanitsch, 2017), que emplea lo que
Gaston Cingolani (2023) denomina “rostros fungibles”, condicion que “se basa
en la relacion de equivalencia con personajes en una situacion nueva’ (p. 61).
Dos de estas recurren a memes/types muy conocidos y prolificos: “mi familia
esjudio” (Imagen 7) y “muy bien pibe, segui asi” (Imagen 11). También se ven
personajes (Siri,2016) recurrentes como San Martin (Imagen 10), el nifio judio
(Imagen 7) y Flork (Imagen 6).

Imagen 5. Marra, en lugar de Manolito, el personaje Imagen 6. Template en el que un Flork adulto
delaexitosa tira comica argentina Mafalda (hijo de arroja a su hijo sobre la reja de una escuela
inmigrantes espanoles que administran un almacén cerrada. En esta version del meme, el nifio es un
de dudosa calidad) se aprovecha del Dia dela Ramiro Marra obligado a asistir a clases durante
Independencia para promocionar su negocio y recibe el feriado por el Dia de la Independencia

la desaprobacion de sus amigos

Q El19 de Nepal
e @EI9deNepal El Profe Romero

El negocio de papé... & @romerodiario

| [VVA A 7 N T
g&}’gl}\ﬁ iVIVAY ) fipeei | AL [ e

T iiER il
i i

Las aventuras de Marra

INMEDIACIONES I JULIO - DICIEMBRE 2024

'VVA

I
Fv

8:09 p. m. - 26 Sept. 2023 - 26,6 mil Reproducciones

T:29 p. m. - 26 sept. 2023 desde Moreno, Argentina - 144,2 mil Reproducciones

Fuente: “E19 de Nepal” - @El9deNepal - Twitter/X Fuente: “El Profe Romero” - @romerodiario -
(25 de septiembre de 2023). Twitter/X (26 de septiembre de 2023).
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Imagen 7. Sobre el template “mi familia es judio’, original de un mévil
televisivo de 2018, en visperas de Navidad, en el que un nifio entrevistado
dice no festejarla porque su familia “es judio (sic)” (en esta version Marra
no festejala independencia porque su familia “es espariol”)

Duro
T @duroms
- Cémo es tu nombre?
- Ramiro

- Contame Ramiro, festejaste la copa del mundo?
- No porgue mi familia es Espariol

. ¥

8:32 a. m. - 26 sept. 2023 - 392,6 mil Reproduccicnes

Fuente: “Duro” - @duroms - Twitter/X (26 de septiembre de 2023).

Imégenes 8y 9. Tres tweets con “chistes de gallegos” con Marra espafiol como protagonista

- ¢Qué hace un marra corriendo alrededor de una facultad? O Ex persona
P ey @Exforradelengua
- Una carrera universitaria 4
Marra se toma el litro de leche en el stper porque dice "abrir aqui”

1:02 p. m. - 26 sept. 2023 - 131,8 mil Reproducciones
@ Nicolds ? @Iunadeoleo - 25 sept. 2023
Marra va al ciney la muchacha de la taquilla le dice:

Q 100 13 454 Q om6 [ 26 ko)

- Seffor, esta es la quinta vez que compra la entrada.

Fuente: Anonimo - Twitter/X (26 de septiembre de 2023). Marra le contestas...

Mostrar mas

1:53a. m. - 26 sept. 2023 - 12,6 mil Reproducciones

Fuente: “Ex persona” - @Exforradelengua -
Twitter/X (26 de septiembre de 2023).

Entodasestas piezas criticas, la autopercepcion de espariolidad es sanciona-
dadedistintosmodos, yaseaporlamiradadesaprobadoradesus pares (Imagen
5), por su exclusion de la celebracién patria (imagenes 5, 6 y 7) o por la mera
idiotez del personaje (imagenes 8 y 9). Es decir que estas piezas realizan una
sdtira politica, en la que “el enunciador se alia con el enunciatario con el fin de
ridiculizar y criticar la moral y las practicas de los politicos” (Fraticelli, 2023,
p- 156), en este caso, de Marra, con el efecto pragmatico de sancionarlo por sus
expresiones antipatridticas.

Exceptuandolos “chistes de gallegos” delasimagenes 8 y9,enlasquenoesta
especificadalaedad o madurez de su protagonista (simplemente caracterizado,
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acorde con el género de estos chistes populares, como un “bruto”), en la parti-
cipacion critica del candidato se da esta misma operacion de infantilizacion de
laimagen 1, consistente con la calificacion de “pubertarios”. Comparando con
la participacion mas favorable a Marra, en las siguientes piezas se verifica una
interesante disputa por la caracterizacion de su madurez y hombria. Mientras
quelasimagenes 5, 6 y 7 lo infantilizan, las imagenes 10 y 11 mantienen su cor-
poralidad de hombre adulto y suman, a su vez, caracterizaciones mas activas y
presumiblemente masculinas, siempre dentro de la consigna de participacion
del meme (Marra se cree espafiol)®. Estas caracteristicas, como se verd, son:
rudeza (Imagen 10) y picardia (Imagen11). Recuerdan ala figura del bromista,
que segun Fraticelli (2023) “invita al enunciatario a ser complice de una trave-
sura, reirse por un momento delas normas delavidasocial” (p. 59), en este caso
la solemnidad con la que el progresismo, su colectivo de oposicién evoca a la
figura de San Martin o seindigna porlosllamados a reprimir manifestantes. El
enunciador diegético Marra es un bromista mds, al igual que los enunciadores
hipermediaticos que memean.

Imagen 10. “Marra, el Espariol” conduce a Los Tercios de Flandes (conjunto de unidades militares
espariolas delos siglos XVIy XVII) contra los piqueteros (manifestantes)

; ElBuni &
@therealbuni

-vais a crear una ruta de comercio segura entre espafia y el virreinato
+pero marra le pregunté que va a hacer con los pigueteros

-oponer picas a caballos con los tercios chaval

+que?

Viva el rey,viva el orden y la ley

10:30 a. m. - 26 sept. 2023 - 112 mil Reproducciones

Fuente: “ElBuni” - @therealbuni - Twitter/X (26 de septiembre de 2023).

15 Las dos cuentas de Twitter/X que publicaron las piezas que siguen son activas promotoras
de Javier Milei y Ramiro Marra.
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Imagen 11. Remake de la secuencia “muy bien, pibe, segui asi’, en el que un personaje en falta
(en este caso Marra) elude la sancion de otro con autoridad (San Martin)

Los Herederos de Alberdi &
@LHDA1B

Cofio

i
\.  CHE,PIBE NO, M1 BENERAL

cUOS DEFENDESALOS  jSEAMOS LIBRES,
*REALISTAS? CARAJO!

N (6

L B
»-MUY BIEN, PIBE:

11:03 a. m. - 28 sept. 2023 - 158,2 mil Reproducciones

Fuente: “Los Herederos de Alberdi” - @LHDA 16 - Twitter/X (28 de septiembre de 2023).

Otra diferencia con las piezas criticas es que en estas iteraciones de “Ma-
rra, el Espafiol” su autopercepcién de espafiolidad no le reporta sanciones ni
adversidades, sino que es mas bien narrada apenas como una excentricidad,
quizas hasta simpatica. Contrariamente a la caracterizacién peyorativa, estas
piezas establecen el antagonismo Marra/ “piqueteros” (Imagen 10), afina pro-
puestas del candidato paralimitar las manifestaciones y protestas en la Ciudad
Auténoma de Buenos Aires, mientras que la imagen 11 lo presenta como un
transgresor astuto. Una tltima diferencia clave entre estas piezas y las criticas
es que se distancian de la antinomia argentinidad/espafolidad que caracteriza
alaparticipacién en memes de San Martin y en polémicas contraenunciadores
pro-Espana. De ahi que la espafiolidad impostada de Marra no sea motivo de
sancidn en las piezas a favor suyo.

La participacion pro Marra de este meme —que nace y prolifera con afan
critico-, muestra una estrategia interesante de desviaciéon de la conversacion:
si para los usuarios criticos la percepcion de espanolidad de Marra es una ex-
presion necesaria de sus malas cualidades como dirigente (antipatriotismo),
enlareinterpretacion libertaria del meme estas son cualidades excéntricas sin
relacién necesaria con sus capacidades o ideas de gestion, pero que lo acercan
a su publico, afin a las bromas que desmontan las solemnidades progresistas.

dela icacion 2024 - VOL. 19/ N2 2 - ISSN 1510-5091 - ISSN 1688-8626 (EN LINEA) - MONTEVIDEO (URUGUAY)




MEMES Y FAN ART POLITICOS NICOLAS CANEDO

Respetando la consigna de participacion original, las versiones libertarias del
meme se desmarcan de los memes sobre la antinomia argentinidad/espaioli-
dad e introducen en la conversacion nuevas apariciones del personaje que lo
retratan de forma mas elogiosa, e incluso en el caso de la imagen 10 refuerzan
una de las propuestas de campaia del candidato a Jefe de Gobierno: su politica
antipiquetes.

4.2. Caso 2: el ship “Milei x Bregman”

Elsegundo caso se dio a partir del primero delos tres debates presidencia-
les, el 1 de octubre de 2023, en el que participaron los cinco candidatos: Javier
Mileide LLA, Sergio Massa de UP, Patricia Bullrich de JxC, el Gobernador dela
Provinciade Cérdoba, Juan Schiaretti, de Hacemos por Nuestro Pais,y Myriam
Bregman del Frente de Izquierda de los Trabajadores. Esta tiltima tuvo un rol
centralenelepisodio en cuestion™. Unintercambio entrelos dos candidatos fue
objetodemuchaconversaciénybromasenlasredessociales,cuando Bregman,
haciendoalusiénaunapodocomun queledanaMileisus partidarios (“elleén”
declaré: “no es un ledn, es un gatito mimoso del poder econémico”

Parte importante del live tweeting (Fraticelli, 2023) sobre el debate se centr6
en el apodo de Bregman a Milei. Una de las publicaciones con mayor alcance (a
pocos minutos del hecho) consistié en un hilo de tweets que narra un affaire fic-
cional (una especie de fan fiction politica) entrelos dos (Imagen 12). A partir de
estaocurrencia, otros usuarios comenzaronapublicarimagenes que celebraban
el improbable romance, las cuales en su mayoria consistieron, por un lado, en
remezclas de series y templates de memes conocidos, con los rostros de los dos
candidatos, y; por otrolado, enilustraciones fan art con estética de manga'y ani-
méjaponeses, muchasdeellas, como remakes de péstersy portadas de productos
ya existentes de esa industria cultural. Siguiendo a Manifold (2009), el fan art

reinterpretalasnarrativas originales (...) se hace evidente, por ejemplo, enimad-
genes queilustranapersonajes masculinos feminizados, yuxtaponen persona-
jes en relaciones no candnicas (...) o sugieren, por medio de la representacion
visual, nuevas complejidades de la psicologia de los personajes. (p. 13)"

En este caso, sin embargo, el fan art politico reinterpreta, no una narrativa
comercial dela culturadel entretenimientosinoladelavidapublica,queopone
aMileiyBregman como figurasideologicamenteantagonicas,alasque,aldecir
de Manifold (2009), “yuxtapone en una relacion no canénica” (p. 13).

16 Se trata de una dirigente de la izquierda trotskista, abogada, que trabajo en la defensa de empresas recuperadas
por los trabajadores y la condena a criminales de lesa humanidad durante la dltima dictadura militar argentina
(1976-1983). Fue legisladora por la Ciudad de Buenos Aires y luego Diputada Nacional. Es feminista y milité a
favor dela Ley de Interrupcién Voluntaria del Embarazo, aprobada en el Congreso en 2020. Su posiciénideoldgica
y su militancia en materia de trabajo, derechos humanos, igualdad de género y medio ambiente (entre otras) la
ubican en el extremo opuesto a Javier Milei.

17 Traduccién propia.
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Estas piezas repercutieron en otras plataformas y sitios web, como TikTok
y Wattpad (de literatura amateur), donde otros usuarios subieron mas histo-
rias de amor entre los candidatos. La ocurrencia del tweet original adquiri6
rapidamente el caracter de consigna de participacion: producir texto, video e
imagenessobre el affaire ficcional. Elship —jerga de Internet que proviene de re-
lationship— “Milei x Bregman” se constituyo asi en un meme muy participativo.

Imagen 12. Primer tweet del hilo de @Chereside que detono el meme “Bregman x Milei”,
con casi dos millones de reproducciones

Lucrezia ® (Chere's Version) "

) i
L2 @Chereside

—Milei no es un ledn, es un.. gatito mimoso— exclamao Myriam.

Javier se estremecid. Sintid como la sangre le subia a las mejillas, como
si una electricidad hubiese corrido por su cuerpo. Las imagenes de la
noche anterior le invadieron la cabeza. Se lo habia hecho a propésito...

8:35 p. m. -1 oct. 2023 - 1,8 M Reproducciones

Fuente: “Lucrezia” - @Chereside - Twitter/X (domingo 1 de octubre de 2023).

Imagen 13. Version del meme “Helga I hate you but I love you” (“Helga te odio pero te amo”)
—proveniente del show infantil Hey Arnold!- en respuesta al tweet original con la fan fiction,
unos minutos después de su publicacion

t1 Chere (TV) & g @ reposteado

Rodrigo Alejandro
@abknBIXfMn

10:25 p. m. - 1 oct. 2023 - 1.181 Reproducciones

Fuente: “Rodrigo Alejandro” - @abknBIXfMn - Twitter/X (domingo 1 de octubre de 2023).
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Imagen 14. Otra version del mismo meme en Imagen 13, publicada al dia siguiente del debate, con

una captura de imagen de una placa del diario La Nacidn (en su version online) sobre las palabras mas
mencionadas por Bregman en el debate de la noche anterior (siendo “Milei” la primera) - @Usdtermo es
un conocido usuario partidario de LLA

termo &
] @usdtermo

La palabra més usada de Bregman jajsjaj

ELECCIONES 7

BMILEI
IMASSA

ULIBERTAD
10 FMI
0 GOBIERNO

8:00 p. m.- 2 oct. 2023 - 99,5 mil Reproducciones

Fuente: “Termo” - @usdtermo - Twitter/X (lunes 2 de octubre de 2023).

En estos casos, el objeto de risa parece ser el hecho suscitado en el debate,
deunapodo carinoso (originalmente ir6nico) entre dos antagonistas politicos
que, ademds, resultan ser varon y mujer. Siguiendo las clases de lo reidero que
propone Fraticelli (2023), entendemos que se trata delo que el autor denomina
situacion cémica donde:

hay una alianza entre el enunciador y el enunciatario en el rebajamiento del
blanco. Noobstante, surazéonno se fundamentaen unapropiedad del referente,
como ocurre en la burla, ni existe una critica sobre su conducta o su moral,
como en la satira. Lo que hace risible al referente es la particular situacion
en la que se encuentra. Vale aclarar que esa situacion no se halla en el evento
transmitido en si, sino en la discursividad del tuit, aunque él es su condicién
de produccion. (p. 161)

Y sigue, un poco mas adelante:

Una cuestion que diferencia a las situaciones comicas de la satira politica y la
burlaesque elmismo memesuele ser compartido por proficialistasy antioficia-
listas. Una hipotesis que puede esgrimirse es que, al no estar lo reidero funda-
mentado en lo politico, se eluden las censuras ligadas a la identidad partidaria
que inhibirian el placer dela risa. Eso posibilitaria una mayor propagacion en
lared en comparacion a la satira politica y la burla. (Ibid.)
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Nuestro analisis del corpus corrobora esta participacion heterogénea por
lo que parece una consigna de participacion que no esta orientada politica-
mente (que convoca a prosy contras). De ahi que estas piezas pueden parecer
de tendencia neutral.

Los enunciadores hipermediaticos de estas publicaciones tienen posi-
ciones diversas en relacion a los candidatos, que se hacen mas explicitas en
otras publicaciones. A diferencia de “Marra, el Espariol”, que comenzo con
una tendencia marcadamente critica, “Milei x Bregman” parece ser mds bien
expresion de lo que en Internet se conoce como “for the lulz”, “por los LOLS”,
las risas (Milner, 2016). Una broma divertida que convocé a usuarios de dis-
tintas alineaciones politicas, sin que estas repercutieran necesariamente en la
caracterizacion, ya que, como dice Fraticelli (2023), no se fundamenta en una
propiedad del referente —es decir delas dos figuras antagénicas—. Lasimagenes
que se muestran a continuacion fueron compartidas cada una por enuncia-
dores hipermediaticos anti LLA (Imagen 15), neutral (Imagen 16) y pro LLA
(Imagen 17), y circularon en compartidas de usuarios diversos, sin que existan
diferencias politicamente significativas en la caracterizacion de los personajes
de cada una de las imdagenes.

Imagenes 15. De un enunciador hipermedidtico critico de LLA

] ® o
@Shinji Galli

uwu

INMEDIACIONES I JULIO - DICIEMBRE 2024

NO SABES

LO QUE ES
| UNA

EMPRESA

GATITO
MIMOSO

10:58 p. m. - 2 oct, 2023 - 338,8 mil Reproducciones

On 2 mil Qs

Fuente: usuario - @Sh1nji_Galli - Twitter/X (2 de octubre de 2023).
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Imagenes 16. De un enunciador Imagenes 17. De un enunciador
hipermediético neutral respecto de LLA hipermediético favorablea LLA
Tyna.Mo  'COMISIONES ABIERTAS: o Aoy Gerrelk = &)

@matyna B @eldragondeoscut

No pelien < #Debate2023 BOGTARG

#milei #miriambregman

Osea, digamos
me interesa

S
%

Y

12:85.2. m. - 4 oet. 2023 - 849 Reproduccionas

1:32p. m. - 2 oct. 2023 - 84 mil Reproducciones.

Fuente: “Tyna.Mo” - @mo_tyna - Twitter/X Fuente: “Gerrelk” - @eldragondeoscul -
(2 de octubre de 2023). Twitter/X (2 de octubre de 2023).

En todas estas imagenes los candidatos llevan los mismos atuendos que
en el debate: Milei de traje oscuro, Bregman de blazer verde. Muchas de las
piezas producidas como participacién de este meme son ilustraciones de
artistas profesionales o semiprofesionales que pudieron llevar la atencién
del publico hacia su trabajo y asi darse a conocer. Esto fomento atin mas la
participacion de tendencia neutral que tomaba el descabellado romance
como objeto de burla.

Por otrolado, al tratarse de ilustraciones, es decir, de imagenes producidas
de forma artesanal, sin recurrir a fotomontajes, la participacién de este meme
muestra una suerte de plusvalor estético que resalta aiin mas lo comico de es-
tos discursos. La abundancia de ilustraciones generadas por el evento resulta
notable y, en muchos casos, justificadamente hilarante, como se evidencia en
diversos hilos de tweets (Imagen 18) y videos de TikTok (Imagen 19) que reco-
pilan distintas obras visuales.
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Imagen 18. Primer tweet de un hilo que compila piezas Imagen 19. Captura de video de TikTok, del influencer
visuales (memes e ilustraciones) del ship. Adjunta una Michelo, que repasa distintas piezas del meme.
fotografia de Milei y Bregman en la cimara de diputados,
durante una sesion. La intervencion de laimagen pone un
dibujo de dos corazones sobre Milei, mientras observala
disertacion de Bregman

“} Pri ® @Prichusita - 4 oct, 2023
v/ RECOPILACION DE MEMES Y FANARTS DE MILEI x BREGMAN

(@] 11106 Qs i 1 mit

JULIO - DICIEMBRE 2024

Fuente: “Pri”, @Prichusita. (2023, lunes 02 de octubre). Fuente: “Michelo” - @Michelo - TikTok
Twitter/X (2 de octubre de 2023).

Lamayoriadelasilustracionesencontradasreproducenlasestéticas kawaii,
del manga y el animé japoneses (imagenes 20 a 25). Muchas de estas piezas se
realizaron como remakes de imdgenes de series conocidas de estos géneros. De
esta manera, aunque la técnica de produccion de imagen difiere de la mayoria
delos memes de Internet, se inscribe en laldgica memética dela reescritura de
material preexistente. Setratade procedimientosintertextuales de tipoalusivos
y parddicos que, como tales, apelan al reconocimiento de un publico conoce-
dor de las referencias, familiarizado con estos consumos culturales (Phillips
& Milner, 2017). Por haberse producido al calor de una participacién de redes
sociales sobre una tnica consigna de participacion es que consideramos que
estas imagenes, sin ser estrictamente memes/tokens, se inscriben en la logica
delo memético (Milner, 2016).

»
[}
=
=
=}
=
H
I}
=
=
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Imagen 20. Pieza de un tuitero libertario (EIBuni) Imagen 21. Ilustracion de la novela “Mi hermana menor no puede
con una ilustracion de Bregman y Milei y el texto: ser tan linda” en la que se basa la imagen anterior
“Mi candidata de izquierda no puede ser tan linda”

ElBuni &
@therealbuni
El ddlar a 860

No cagaron la sede del mundial
Lo Gnico que me mantiene cuerdo es el ship entre milely la bregman jsis

No
Puey,
Ser

JULIO - DICIEMBRE 2024

136 p. m. - 4 oct. 2023 - 868,8 mil Repraducciones

Fuente: Hiro Kanzaki. Ilustracion de tapa de la novela Ore no Imoto -

Fuente: “ElBuni” - @therealbuni - Twitter/X ga Konna ni Kawaii Wake ga Nai (“Mi hermana menor no puede ser @

(4 de octubre de 2023). tan linda”), de Tsukasa Fushimi (2009) - Google Images. H
2
a2

Imagenes 22. Publicaciones en Twitter/X. Ilustracion ~ Imagen 23. Ilustracion de los personajes Akane Tendo 2

propia de Milei y Bregman, inspirada -segtin sus y Ranma Saotome, del animé Ranma ¥, en la que se basa =

palabras— en una conocida ilustracion (adjunta laImagen 22

en la lmagen 23) de 105 Pers{ona}es Akane Tendo y = Biagk £oTus 10E1L 3€ BOEasd Yy Jr 7 @blacklotusjael: - 4 oct. 2023 -

Ranma Saotome, del animé Ranma %. Aclara que £ita 6s la magen <0

“El perro faldero —en referencia al cachorro que
sostiene Bregman en el dibujo- es (Nicolas) Del Caio’,
compaiiero de formula presidencial de Bregman

I BLOGK £0TUS J0EL BE BOgAsd 4 &
@blacklotusjaeld

como todos andan con lo de Milei x Bregman y el gatito mimoso no
podia no hacerlos. Aviso que use |a imagen de Akane y Ranma xD
Ayer en stream jodiamos con esto y el perro faldero es del cafio. 3

=} 1 o3 ihi 279 A &

Fuente: “Black Lotus Jael” - @blacklotusjael4 - Twitter/X
(4 de octubre de 2023).

3:51 p.m. - 4 oct. 2023 - B436 Reproducciones

Q1 T O ra s &

Fuente: “Black Lotus Jael”, @blacklotusjael4. (2023,
miércoles 04 de octubre). Twitter/X
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Imagen 24. Milei y Bregman como “furries” (animales antropomorficos, por lo general sexualizados)

MIMI
BEGyamMimi

Mihumilde aporte ship de #Milei x #B8regman.... Kjjiij.

640 a. m. - 5 oct. 2023 - 8,044 Reproducciones

Qs s 183 s &

Fuente: “MIMI” - @GyamMimi - Twitter/X (5 de octubre de 2023).

Imagen 25. Ilustracion de una pareja, parecida a la del affaire ficcional. Segun la usuaria, fue
realizada “meses” antes del episodio, aunque no especifica que los retratados hayan sido pensados
originalmente como los dos candidatos

Madame Juls art g 7

@Juls Berr
Tenia este dibujo hace meses y me olvidé de subirlo. Ahora creo que es
un buen momento ajajajaja #GatitoMimoso xD!

INMEDIACIONES I JULIO - DICIEMBRE 2024

450 p. m. - 4 oct. 2023 - 2.567 Reproducciones

O3 1o Qa3 Qs iy
Fuente: “Madam Juls Art” - @Juls_Berri - Twitter/X (4 de octubre de 2023).
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Como dijimos, la participacién y la produccion de piezas de este meme pa-
recen haberse disparado a partir del debate y del hilo de tweets de @Chereside
el 1 deoctubrede2023. Sin embargo, una delas piezas mas compartidas data de
unos dias antes y corresponde a otro ilustrador, aunque de estética occidental,
Patrick O’Jota, realizador delos comics Tania, latiltima pelirrojay La nave delos
inocentes. E1 27 de septiembre, el dibujante compartié en Twitter/X un dibujo
dondela candidata Myriam Bregman esta distraida del amor de su companero
de férmula Nicolas Del Cafio por los recuerdos o fantasias de un encuentro
amoroso con Javier Milei (Imagen 26).

Imagen 26. Ilustracion de Patrick O’Jota (realizada, segun el tweet, por indicacién de otro usuario) del
27 de septiembre de 2023, cuatro dias antes del debate y del meme Milei x Bregman, y que tuvo mucha
replicacion luego del debate

g~ Patrick Olota (Beep/Bop/Boop) &
L @Patricksbrazos

Yo no queria hacer esto, @JuanPValpin me abligd...

E5TRs Faik, HviRIAM, £
cEM Qe PIERSAS?

O s Tls6 CD az4 (W RF] 2

Fuente: “Patrick O’Jota” - @PatrickAbrazos - Twitter/X (27 de septiembre de 2023).

Esta pieza se acerca mds a una sétira politica, dentro del “régimen delo c6-
mico degradante (reirse del otro rebajandolo)” (Fraticelli, 2023, p. 210), donde
la candidata de izquierda se vuelve objeto de una burla sexista: por ser mujer,
se la rebaja como dirigente politica a una chica enamorada, y su sociedad con
Nicolds Del Cafio (su compaiiero de férmula) ala de una pareja trunca. Desde
esa concepcion de los roles de género, la Bregman en la diégesis anhela otro
amor: el de Javier Milei, que se construye asi como el “mejor hombre”, el que se
gana ala chica. A diferencia de lo que ocurria en las piezas anteriores, mucho
mas inocentes, aqui Milei y Bregman son representados visualmente en el acto
sexoafectivo del beso. Esta explicitacion del acto serfa continuada y escalada

dela icacion 2024 - VOL. 19/ N2 2 - ISSN 1510-5091 - ISSN 1688-8626 (EN LINEA) - MONTEVIDEO (URUGUAY)

MEDIACIONES I JULIO - DICIEMBRE 2024




NICOLAS CANEDO MEMES Y FAN ART POLITICOS

INMEDIACIONES I JULIO - DICIEMBRE 2024

UNIVERSIDAD ORT
Uruguay

en las siguientes participaciones, en una deriva del mostrar que se acercaraala
imagineria pornogrdfica.

Si bien esta pieza no fue producida como participacion del meme, si fue
compartidayreplicadaapartir deeste,asicomoincluidaenhilosytiktoks com-
pilatorios de imagenes del ship (imagenes 27y 28). El propio dibujante publico
en su cuenta de Twitter/X, luego del debate, memes que continuaban el chiste
del affaire sobre esa misma caracterizacion y linea satirica, que muestran a
Bregman secretamente enamorada de Milei y atribulada por sus sentimientos.

Imagen 27. Sobre el template Wolverine Crush, Bregman (en lugar del emblematico
personaje de X-Men) mira con anhelo una foto de Milei durante el debate

A Patrick Osta (Beep/Bop/Boop) &
@PatrickAbrazos

Perddn, pero lo tenia que hacer..

GATITo

2:05 p. m. - 2 oct. 2023 - 12,8 mil Reproducciones

Fuente: “Patrick O’Jota” — @PatrickAbrazos - Twitter/X (2 de octubre de 2023).
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Imagen 28. Retoma del gag de The Simpsons de “la jirafona insipida” (segun el doblaje latinoamericano)
donde Bart Simpson/Myriam Bregman prefieren la seduccion de Jessica Lovejoy/Javier Milei por sobre
la “jirafona insipida” (una chica alta y sin gracia) / Nicolas Del Cafio (“vendedor de pan relleno’,

segun un conocido chiste despectivo sobre la militancia de izquierda y universitaria)

L. Patrick O'ota (Beep/Bop/Boop) £
@Patrickbbrazos

Bueno, unc mas y ya..

|

. A
Seductor, apasicnado... Mi gatito mimosc

< B
Mejor que ese vende pan relleno insipido!

449 a.m. - 3 oct. 2023 - 694 Reproducciones

Q 15 Q3 [ &

Fuente: “Patrick O’Jota” - @PatrickAbrazos — Twitter/X (3 de octubre de 2023).

Esta segundalinea de representaciones exhibe un elemento que puede en-
contrarse en algunas piezas anteriores, como por ejemplo en las dos versiones
del meme Helga I hate you but I love you (imagenes 13 y 14) que es el anhelo
de Bregman por Milei, que en el caso de la imagen 14 (de un enunciador hi-
permedidtico pro LLA) es sugerida como una obsesion de la candidata por
su competidor. Mas alla de ese elemento en comun, estas piezas desentonan
con las anteriores por la presencia de imagenes explicitas de los personajes
involucrados fisicamente (que en las proximas piezas alcanzan composiciones
y estilos pornograficos) y una caracterizacion mas activa de Milei, que exci-
ta con deliberacion a una indefensa y pasiva Bregman, puesta asi en ridiculo
(imagenes 29y 30).
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Imagen 29. Fotomontaje de Milei y Bregman, de sus apariciones en el debate,
en el que él parece estar estimuldndola sexualmente a ella, sumisa

e ELYISUS W=

@yisus censurado
_Myriam,vos vendes dolares???
_JAMAS! como se te ocurre!l! 77
_ah no? v esta cueva???
_noooo #& no ahora gatito@

316 p. m. - 4 oct. 2023 - 182,5 mil Reproducciones

INMEDIACIONES I JULIO - DICIEMBRE 2024

Fuente: “El Yisus” - @yisus_censurado - Twitter/X (4 de octubre de 2023).

Imagen 30. Fotomontaje que pone las caras de Bregman y Milei a los actores en una imagen erética

@sindicatodedom4

o Usuarios siendo domados &

Que se vuelva canon porfavor

5:44 p. m. - 4 oct. 2023 - 109,2 mil Reproducciones

Fuente: “Usuarios siendo domados” - @sindicatodedom4 - Twitter/X (4 de octubre de 2023).
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La imagen 29 agrega (en el texto del tweet) didlogos a una imagen que ya
habia tenido una circulacién previa entre usuarioslibertarios. El didlogo ficticio
entre los personajes tematiza en la venta ilegal de d6lares™ que Milei promueve
y figuras como Bregman, presumiblemente, no.

Reutiliza una conocida secuencia dialogal memética, generada por usuarios
comounchistesobreunframedelapeliculaitaliana Chiamamicol tuo nome,quena-
rralahistoria deamor de dos varones. En el template, el mas joven de ellos apoya su
mano sobrelos genitales del otro. Los chistes de usuarios suelen emular un didlogo
entrelos personajes, donde el que tocale toca el genital a otro, le hace una pregunta
alusiva a su pene erecto, con denominaciones vulgares y ocurrentes (ejemplo: “3sos
conductor?/ “no, ;por qué?” / “;y esta palanca de cambios?”). Siguiendo esa misma
légica, la “cueva’ —que es como se conoce popularmentelas casas de compra y venta
de ddlares— alude vulgarmente alos genitales de la candidata.

La imagen 30 se enfoca en otra parte del cuerpo femenino comiinmente
cosificada: el busto. Al igual que en la pieza anterior, se muestra al personaje
femenino como un recurso sexual disponible para el masculino.

Todos estos usuarios que compartieron estas piezas son declaradamente sim-
patizantes (cuando no promotores) de Milei, clasificados como pro LLA en nues-
tro relevamiento de enunciadores hipermedidticos. Ya sea a través de sus alias de
usuario como de sus publicaciones abiertamente celebratorias, estos participantes
dela conversacion se presentan como afines al candidato libertario.

Estas participaciones pueden entenderse entonces como provocaciones: ex-
presiones deliberadamente ofensivas que buscaron suscitarlareacciényel enojo
de sus contradestinatarios progresistas, quienes electoralmente se inclinaban
yasea por Myriam Bregman o por el entonces candidato del oficialismo, Sergio
Massa. La participacién coordinada de usuarios libertarios en este ataque a la
dirigentetrotskista, durante esosdias, sirvié paradarle centralidad y protagonis-
mo aaquella, en detrimento del candidato del gobierno, apelando al feminismo
como unvalor comun entreambos electores, peroal cualla candidata deizquier-
da dio un lugar mayor en su camparfia que el del peronismo (cuya estrategia fue
apelar a un voto mas bien de centro, con un llamado a defender las instituciones
democraticas). Vale aclarar también que Massa habia ganado la interna del pe-
ronismo contra Juan Grabois, un competidor de su espacio con una plataforma
mas de izquierda, y que habia dudas sobre si algunos de sus votantes apoyarian
a Massa o se irfan con Bregman en las elecciones generales.

De esta forma, el “mileismo” buscé cambiar el eje de la confrontacion, conla
esperanza de dividir los apoyos en el espectro progresista. En la imagen 31, un
usuario pro LLA celebra la probable migracion de votos de Grabois a Bregman,
con otro meme del affaire:

18 ElEstado argentino por entonces regulaba la comprayla venta de d6lares para evitar su encarecimiento desmedido.
Milei no solo fue promotor de la libre circulaciéon de la moneda, sino que proponia la dolarizacion y el cierre del
Banco Central, entre sus ejes centrales de campana.
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Imagen 31. Fotomontaje de las caras de Bregman y Milei sobre una foto de Eva Duarte y Juan Domingo
Peron. “Massa ya no sabe qué hacer mientras ve el 5% de (los votos de) Grabois, yendo parala rusita
(Bregman)”, en respuesta a un tweet del 4 de octubre GordoDan (libertario) que celebraba irénicamente
aBregman como una “candidataza”

Rodrige &
@jrodbic

Massa ya no sabe que hacer mientras ve el 5% de grabois yendo para la
rugita

1113 p. m. - 4 oet. 2023 - 6.790 Reproducciones

Fuente: “Rodrigo” - @jrodbtc - Twitter/X (4 de octubre de 2023).

Enelrepaso deestas piezas se ve como con el correr delos dias y elaumento
de la participacion, usuarios afines a LLA buscaron convertir una consigna
neutral sobre una situacion divertida, en una forma de celebrar a su candidato,
yasuvezde provocar a una de sus competidores e invisibilizar a otro. Este tipo
de maniobras se vuelven recurrentes en la conversacion politica digital, donde
la produccion y circulacion de imagenes —ya sea a través de memes como de
fan art-van ganando centralidad y relevancia.

A continuacidn, siguen algunas reflexiones, a modo de conclusion.
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5. CONCLUSION: LA DISPUTA POR EL CONTROL DE LOS MEMES

Enestetrabajoseintentd dar cuentade cémo publicos politicamente orien-
tados hacen uso de las consignas de participacion memética para fijar sus en-
cuadres y caracterizaciones de los actores politicos, es decir, para producir
creencias (Veron, 1984). La aparicion de memes exitosos en relacion a algiin
suceso que es tema de conversacion publica trae consigo la atencién de ciuda-
danos y de medios informativos, y, con ello, grandes niveles de circulacién y
alcance. A suvez, el tono ludico y “no serio” (Fraticelli, 2023), asi como la acti-
vacionen cascada (Calvo & Aruguete, 2020) y proliferacion de estos contenidos
pueden dotaraestos discursos de una vastisima verosimilitud. Esto explica por
qué puede ser de interés, para grupos politicamente orientados, adentrarse en
estas zonas de participacion y disputar el control de esos memes paraimponer
sus propios encuadres.

En el caso de “Marra, el Espariol”, que nacié como un meme critico, vimos
intentos de cuentaslibertarias de participar revirtiendo algunos delos compo-
nentes peyorativos mas comunes: infantilizacion del candidato, sancién de la
autopercepcion de espanolidad y antagonismo entrelas identidades argentina
y espaiola. A estos lugares comunes de la critica, estos usuarios opusieron
una representacion de Marra como un bromista adulto con el cual reirse de la
solemnidad progresista. Todo eso sin transgredir la consigna de participacion
de crear situaciones ficcionales y comicas en las que Marra se cree espafiol.

En el caso de “Milei x Bregman”, mas abundante en material, observamos
primero un cruce interesante entre la politicay el fan art, con ilustradores y afi-
cionados aprovechando una broma muy convocante para dar a conocer su tra-
bajo einteractuar, de maneraladica, con otros participantes dentro de espacios
de afinidad politicamente transversales. Sin embargo, también observamos
queesatransversalidad facilito a usuarioslibertarios paraapropiarse delmeme
e ir torciendo el flujo de participaciones y discursos a su favor, posiblemente
con mas éxito y visibilidad que en el caso anterior.

La participacion de usuarios pro LLA permitio, en el primer caso, hacer
circular ideas como la de que Marra es intransigente y severo con las protestas
en la via ptblica, o que es astuto para eludir las censuras. En el segundo caso,
en cambio, buscaron reforzar el antagonismo con Bregman para desplazar de
la conversacion al competidor del oficialismo.

Naturalmente, todo esto abre una serie de preguntas e hipotesis sobre los
efectos de reconocimiento, que se deberdn seguir estudiando. Nuestra intui-
cidn es que, si bien es posible que buena parte de la circulacion de estas pro-
ducciones tenga lugar entre cuentas y usuarios politicamente afines, cierta
ambigiiedad en la produccion de sentido de estos textos puede permitir una
circulacion transversal a los distintos colectivos de identificacion, y con ello
la posibilidad de incidir entre sus participantes menos convencidos. Dicha
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ambigiiedad proviene del caracter polisémico de laimagen (Barthes, 1986) asi
como de la ironia y ambivalencia de los textos reideros, que permite que los
usuarios que los ponen en circulacion se enmarquen y desmarquen con faci-
lidad de “lo serio”, segtin convenga en los intercambios polémicos que tienen
lugar en las redes sociales.

De esta manera, la participacion memética puede ser una nueva instancia
de disputa politica con l6gicas de intervencion diferentes a las de la comu-
nicacién y accion politica tradicionales. En ese sentido, este trabajo también
provee algunas claves para pensar de qué se trata: multiplicidad de usuarios/
enunciadores que no exhiben una militancia organica; reescritura de textos y
consumos culturales; y una proliferacion de estilos visuales que desentonan
con la imagineria politica tradicional. Esto tltimo vale especialmente para el
fanart.Sibienlos memesson también disonantes, lafacilidad para producirlos
losvuelve unasuerte de “moneda corriente” enlos espacios digitales. El fan art,
en cambio, es mds de nicho. Como muestraestearticulo,las participaciones del
fanartpolitico parecieron mas motivadas porlaaficion mismaa esa practicade
artistas amateur en busca de mostrarse, divertirse y buscar la validacion entre
pares (Manifold, 2009). Sin embargo, la participacion masiva llevé a que pu-
blicos politicamente orientados aprovecharan ese flujo de atencién para inter-
venir de formas tendenciosasy colar en el corpus de imagenes compartidas sus
propias creaciones. Nuestra hipdtesis es que este tipo de acciones son formas
de intervencioén en la circulacién discursiva, es decir, intentos de encauzar el
flujo de discursos sociales y conducirlos hacia las interpretaciones y lecturas
funcionales a un proyecto politico determinado. Son intervenciones menos
estratégicas que tacticas, mas espontaneas que premeditadas, pero que siguen
patrones comunes de supervision e intervencion de la conversacion digital, el
nuevo territorio en donde disputar sentido y representatividad politicas.
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