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RESUMEN

Elobjetivodelarticuloescomprenderyanalizarlossen-
tidos que dos fuerzassociales o arenas competitivas—los
medios de comunicacion y el movimiento feminista
identificado con el color verde- construyeron sobre un
mismo tema, la Interrupcion Voluntaria del Embarazo
(IVE). Para realizar el estudio se combinaron técnicas
cuantitativas y cualitativas y se analizaron 323 noticias
sobre el debate por el derecho al aborto que publicaron
durante diciembre de 2020 los sitios informativos de
mayor audiencia de Argentina (La Nacién, Clarin e In-
fobae). El periodo de estudio comprende el mes en que
el proyecto delaIVE se aprobé como normalegal. A su
vez, el analisis se complementa con siete entrevistas en
profundidad a integrantes de diferentes regionales de
la Campaiia Nacional por el Derecho al Aborto Legal,
Seguro y Gratuito. Entre los resultados se observa que
unicamente 25% de las noticias analizadas llevé firma
de mujeres y que solo en 28,2% de los casos laley dela
IVEfuedefinidacomo “justa” o “necesaria”. Ademds, en
el 63,8% de las notas se observd la trivializacién de los
objetivos o de la presentacion del proyecto legal; en el
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56,3% sedestacdlapolarizacion, en tanto seacentuaron
las diferencias como equivalentes o el accionar del con-
tramovimiento; y en el 83,3% se evidenci6 un menos-
precio porlaimportancia o efectividad del movimiento
feminista. A la vez, las voces de las militantes permitie-
ron comprender tanto los desafios como las acciones y
las estrategias comunicacionales que implementaron
para incidir a nivel politico y medidtico, al igual que
sus percepciones sobre la manera en que los medios de
comunicacionrepresentaronal temadelaborto,ellema
ylos objetivos dela Campafiaylaimagen delas mujeres
como parte del “movimiento verde”.

PALABRAS CLAVE: aborto, encuadres noticiosos,
movimiento feminista, arenas competitivas, disputas de
sentido.

ABSTRACT

The aim of the article is to understand and analyze the
meanings that two competitive arenas —the media and
the feminist movements—built on the same topic, the
Voluntary Interruption of Pregnancy (VIP). To carry
out the study, quantitative and qualitative techniques
were combined. In total, 323 news items published
during December 2020 by the sites with the highest
audience in Argentina (La Nacién, Clarin & Infobae)
about the debate over abortion rights were analyzed.
The study period includes the month in which the VIP
project was approved as a legal standard. In turn, the
analysisis complemented by seven in-depth interviews
withmembers ofdifferentregions of the National Cam-
paign for the Right to Legal, Safe and Free Abortion.
Among the results, it is observed that only 25% of the
analyzed news were signed by women and that only
in 28.2% of the cases the VIP law was defined as fair
or necessary. In addition, 63.8% of the notes observed
trivialization of the objectives or the presentation of
thelegal project; in 56.3%, polarization stood out, whi-
le differences were accentuated as equivalents or the
actions of the counter-movement; and 83.3% showed
a disregard for the importance or effectiveness of the
feminist movement. At the same time, the voices of the
militants allowed us to understand both the challenges
and the communicational actions and strategies that
they implemented to influence at the political and me-
dia level, as well as their perceptions about the way in
which the media represented the issue of abortion, the
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slogan and objectives of the National Campaign for the
Right to Legal, Safe and Free Abortion and the image of
women as part of the “green movement”.

KEYWORDS: abortion, news frames, feminist move-
ments, competitive sands, meaning disputes.

RESUMO

O objetivo do artigo ¢ analisar os sentidos que duas
arenas competitivas —a midia e o movimento feminis-
ta identificado com a cor verde- construiram sobre o
mesmo tema: alei da Interrupg¢ao Voluntaria da Gravi-
dez (IVG) discutida e votada na Argentina no final de
2020. Pararealizar o estudoforam combinadastécnicas
quantitativas e qualitativas. No total, foram analisadas
323 noticias relacionadas aos debates pelo direito ao
aborto publicadas em dezembro de 2020 pelos sites
de maior audiéncia na Argentina (La Nacién, Clarin
e Infobae). O periodo de estudo inclui 0 més em que o
projeto IVG foi aprovado como norma legal. Por sua
vez, a andlise é complementada com sete entrevistas
em profundidade comintegrantes de diferentesregioes
da Campanha Nacional pelo Direito ao Aborto Legal,
Seguro e Gratuito. Entre os resultados, observa-se que
apenas 25% das noticias analisadas tinham assinatu-
ra de mulheres e que apenas em 28,2% dos casos a lei
IVG foi definida como justa ou necessdria. Além disso,
em 63,8% das notas publicadas nos sites selecionados
foi observada a banalizagdo dos objetivos ou da apre-
sentagio do projeto juridico; em 56,3% foi destacada a
polarizagdo, enquanto foram acentuadas as diferengas
comoequivalentesouagdesdo contramovimento;eem
83,3% foi evidenciado desprezo pela importancia ou
eficacia do movimento feminista. Da mesma forma,
sao levadas em consideragao as vozes das militantes
que permitiram compreender tanto os desafios quanto
as agoes e estratégias comunicacionais que implemen-
taram para influenciar a nivel politico e midiatico, bem
como as suas percepgdes sobre a forma como os meios
decomunicagdorepresentaram o temaaborto,olemae
osobjetivos da citada Campanha Nacional pelo Direito
ao Aborto Legal, Seguro e Gratuito e aimagem das mu-
lheres como parte do “movimento verde”

PALAVRAS-CHAVE: aborto, enquadramentos noti-

cidrio, movimento feminista, arenas competitivas, dis-
putas de sentido.
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1. INTRODUCCION

En la década de 1970 las feministas latinoamericanas fueron parte de un
proceso de insurgencia en el que las mujeres adquirieron mayor visibilidad en
la esfera ptblica como movimiento social y politico orientado a transformar la
dominacién patriarcal imperante (Ciriza, 2013; Rodriguez Agiiero, 2015). Las
setentistas del Sur enfatizaron la necesidad de analizar y exponer las desigual-
dades de las mujeres en el continente: en ese marco, los principales objetivos
de las activistas fueron constituir a la violencia contra las mujeres como un
problema de indole publico, alejado de las 16gicas que la configuraban como
untema privado yhastaesperable dentro del dmbito familiar (Castro & Riquer,
2003; DiMarco,2010; Sagot, 2008) y alaborto como un derecho delas personas
gestantes (Lamas, 2008; Ingrassia, 2020). Ambos reclamos continuaron siendo
los ejes fundamentales de las luchas feministas hasta la actualidad.

En ese marco general, el concepto de evento critico, entendido como aquel
acontecimiento que rompe de manera brusca las rutinas a las que la sociedad
estd acostumbrada (Staggenborg, 1993), cobra especial relevancia para com-
prender las estrategias feministas que en Argentina se implementaron durante
los ultimosaios con el fin de instalar nuevos sentidos sobrela violencia sufrida
por las mujeres y el aborto. Tres eventos criticos impulsaron los movimientos
feministas del pais para propiciar las acciones politicas necesarias en materia
de derechos de género. El primero se vincula al Ni Una Menos, movilizacién
queen2015resulto decisiva paralalegitimacionsocial delaviolenciacontralas
mujeres como un problema publico. El segundo tuvo lugar en 2018 e instalé en
lasagendas politica, mediatica y publica el debate sobrela Interrupcién Volun-
tariadel Embarazo (IVE). Finalmente,en 2020, en pleno contexto de pandemia
porel COVID-19,la CampaiiaNacional porel Derechoal Aborto Legal, Seguro
y Gratuito (de aqui en adelante, La Campana) logré reinstalar el debate en la
opinién publicayconvertirenleyel AccesoalaIVE (LeyN°©27.610). El objetivo
deestearticulo escomprender precisamente el desarrollo de este ultimo evento
critico, dado que resulté ser redefinitorio en tanto impacté en las politicas
publicas y en los sentidos sociales circulantes'.

Para Pride (1995), un acontecimiento no atrae la atencién publica ni se
hace conocido por sus condiciones objetivas, sino que se vuelve relevante en
la agenda publica cuando se convierte en un evento critico que invita a la defi-
nicion o redefinicion colectiva de un problema social. Es en ese momento que
los/as activistas y los/as periodistas compiten, junto a otras fuerzas sociales o
arenas del discurso puiblico (Hilgartner &Bosk, 1988), por el significadoatribui-
do alos temas en debate. Asi, aunque las caracteristicas propias del problema

1 Estearticulo se enmarca en el desarrollo del Centro Industrias Culturales, politicas de comunicacién y espacio
publico. El mismo es dirigido por Martin Becerray codirigido por Guillermo Mastrini, y funciona en el marco de
laUniversidad Nacional de Quilmes, Argentina. Véase: http://www.ung.edu.ar/proyectos-programas/439-indus-
trias-culturales-medios-y-pol%C3%ADticas-de-comunicaci%C3%B3n-en-la-convergencia-en-argentina.php
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son importantes para su definicidn social, éste “sera relevante y movilizard
dependiendo de la competencia que se dé entre los actores que lo definen”
(Pride, 1995, pp. 5y 6; énfasis del autor). Desde ese enfoque, nos proponemos
analizar los sentidos que dos fuerzas competitivas, los medios de comunica-
cion —especificamente los tres medios de mayor audiencia en Argentina- y el
movimiento feminista identificado con el color verde, construyeron sobre la
IVE. Entonces, nos preguntamos: jcudles fueron los encuadres periodisticos
quelossitios de noticias de mayor audiencia de Argentina presentaron sobre la
IVE?, ;como representaron los reclamos del movimiento feminista?, ;cual fue
lasituacion que definieron como problematica ya quiénes responsabilizaron?,
scomo valoraronalaIVEy cudles fueron las causas asociadas a su valoracion?,
scudles fueron los prondsticos o las propuestas de solucion que presentaron?,
squé lugar le otorgaron al contramovimiento?, ;de qué manera las integrantes
deLaCamparfiasevieron representadas como colectivoenlos medios?, ;cudles
fueron las principales acciones comunicacionales y discursivas que llevaron a
cabo para atraer la atencidn social e impactar en las politicas publicas?

Asimismo, buscamos reflexionar sobre las premisas de Gitlin (1986) res-
pectoalarelacionentrelos medios de comunicacionylosmovimientossociales
que, en definitiva, representan la hipétesis de partida del trabajo y ayuda a
configurar el disefio metodolégico. Esto es: los encuadres periodisticos sobre
los movimientos se caracterizan por la trivializacion, la polarizacion, el énfasis
eneldisensointerno,lamarginalizacionyel menosprecio porlaefectividad del
movimiento (Aruguete, 2017).

2. MARCO TEORICO
2.1.La construccion de un mundo posible

En las ultimas décadas, el concepto de framing ha adquirido especial rele-
vancia en el campo de estudio de las comunicaciones mediaticas, dado que se
refiere a la forma de organizar y dotar de sentido a un problema, tanto en las
etapas de produccién y recepcion, como en el contenido que definitivamente
queda plasmado en el texto noticioso, en interaccién con un marco cultural
especifico.

En esa drea, la concepcion original de Bateson (1972) sobre los marcos
—aquellos instrumentos de la psique que permiten comprender un mensaje—
adquiereespecial relevancia, al tiempo que dialoga conlos matices socioldgicos
que Goffman (1974) incorpora para interpretar lamanera en que se organizan
los acontecimientos. El frame se define como un marco que delimita el contex-
to de la realidad y, a la vez, como un esquema mental que estructura los datos
externos.

Esta perspectiva socio-psicoldgica es clave para las primeras aplicaciones
delanociondeframeenlasinvestigaciones sobrelos movimientos sociales, cu-
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yoshallazgos han sido fundamentales para pensar enlanocién de marco como
unamanera paraorganizar larealidad de una sociedad (Gitlin, 1980), disputar
imaginarios ptiblicos desde la accién colectiva (Snow & Benford, 1988,1992) y
denunciar aquellas situaciones de injusticia (Gamson, 1992). En el campo de
la comunicacion, tales antecedentes permiten pensar en el frame como aquel
elemento clave del proceso del framingnoticioso que delineaun mundo posible
(Tuchman, 1983) al proponer un tipo de encuadre sobre un acontecimiento.
En una direccion similar, aunque en linea con los estudios de los movi-
mientos sociales, Entman (1993) entiende a los frames de las noticias como
encuadres o marcos que definen problemas y determinan agentes causales,
ala vez que atribuyen responsabilidades con especificos juicios morales que
diferencian lo que debe considerarse “bueno” delo que debe entenderse como
“malo”. Ademas, Entman afirma quelos frames sugieren un tipo de tratamiento
de los problemas planteados alrededor de un caso y pueden servir para prede-
cir los efectos mas probables y/o exponer una propuesta de solucion. Son, en
suma, construcciones que se caracterizan por “seleccionar ciertos aspectos de
larealidad percibidaydarlesrelevanciaen un texto comunicativo demodo que
sepromueve unadefinicion particular del problema, unainterpretacion causal,
una evaluacién moral y/o unarecomendacién de tratamiento” (Entman, 1993,
p- 52). En esa linea, los elementos de encuadre o marco (frame elements) dan
cuentadelasaccionesespecificasdel tratamiento noticioso y sufuncionamien-
to es prioritariamente subliminal —es decir, funcionan mediante la utilizacién
de palabras clave, metaforas, conceptos, simbolos e imagenes visuales—. De
alli que los encuadres o marcos sean vistos como construcciones latentes que
emergen a partir de la confluencia de una serie de indicadores manifiestos.

2.2.Las arenas de disputa y los problemas ptiblicos

Las potencialidades del framing como enfoque analitico integral requiere
de dos conceptos que lo complementan y permiten alcanzar los objetivos pro-
puestos: las nociones de arenas y de problemas piiblicos.

Losdistintos espacios publicos o fuerzas sociales que compiten por el signi-
ficado atribuido a los problemas son arenas de discusion o de definicién (Hil-
gartner & Bosk, 1988) que disputan con y desde sus propios marcoslaatencion
publica, caracterizadapor ser fugaz, finitaylimitada. Asi,los/as representantes
delos poderes ejecutivo, legislativo y judicial, las producciones audiovisuales,
los medios de comunicacion, los movimientos sociales y las instituciones edu-
cativas yreligiosas son arenas del discurso publico que, a pesar de sus multiples
diferencias, comparten dos caracteristicas importantes: la capacidad limitada
que poseen paraafrontar situaciones que potencialmente podrian interpretar-
se como problemas sociales y la posibilidad de convertir a tales cuestiones en
asuntosdeinterés publicamenterelevantes. Esesadiscrepanciaentreelnumero
deproblemaspotencialesyel tamafio del espacio publico paraabordarloslo que
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hace quelacompetenciaentre problemasy definicionesseacrucial yexplica,en
ultimainstancia, quesoloalgunosdelos problemassocialeslleganaconvertirse
en problemas publicos (Blumer, 1971; Gusfield, 1981, 2014).

Ahora bien, segtin los objetivos expuestos, el interés de este articulo se
centra en la relacion entre dos de las arenas competitivas —los medios de co-
municacién y los movimientos sociales—, con la particularidad de que ambas
se necesitan mutuamente: los primeros precisan notas para cubrir los espacios
informativos (atendiendo muchas veces, con preferencia, a las notas “espec-
taculares”), mientras que los segundos requieren de la publicidad para el re-
clutamiento, el apoyo y la posible generacion de un efecto politico. Cada uno
puede ser ttil para el otro, pero, en paralelo, ambos generan sus propias lineas
de accidn que voluntaria e involuntariamente se entrecruzan (Gitlin, 1986).

Desde esa 6ptica, en la arena medidtica los/as periodistas presentan los
acontecimientos que impulsan los movimientos sociales, teniendo en cuenta
seis recursos estructuradores que tienden a desvirtuar y/o a perjudicar a la
accion colectiva:

1. Trivializacién: consiste en desdenar/despreciar/menospreciar el lenguaje,
la presentacion -tanto por forma como por momento-, la edad, el estilo y
los objetivos del movimiento.

2. Polarizacion: se trata de acentuar las contramanifestaciones y balancear
el peso entre el movimiento y el contramovimiento, y/o de presentar a las
diferencias como equivalentes.

3. [Enfasisen el disenso interno: cuando las notas ponen foco en los desacuer-
dos o conflictos que suceden entre los/as activistas al interior del movi-
miento.

4. Marginalizacién: apuntaademostrar quelos/as manifestantes son desvian-
tes o poco representativos/as.

5. Menosprecio por los niimeros: refiere a “contar de menos” o reducir la can-
tidad de activistas/adherentes.

6. Menosprecioporlaefectividad del “movimientoverde™®: remitealaestrategia
por la cual se le quita importancia al lugar del movimiento o a su impacto
social.

Para Gitlin (1986), tales practicas se relacionan con las tradicionales con-
cepciones sobre el tratamiento de la noticia: concierne al evento antes que ala
condicién subyacente; ala persona antes que al grupo; al conflicto antes que al
consenso; alhecho quehaceavanzarlanota, noal quelaexplica. Asi,los marcos

2 Por “movimiento verde” se alude, como adelantamos, al movimiento feminista identificado con el color verde e
impulsor de las demandas en favor dela IVE.

dela icacion 2022 - VOL. 17 /N2 1 - ISSN 1510-5091 - ISSN 1688-8626 (EN LINEA) - MONTEVIDEO (URUGUAY) - 189-217




LAS DISPUTAS DE SENTIDO SOBRE EL ABORTO

EN ARGENTINA DURANTE 2020 PAOLA INGRASSIA - LORENA RETEGUI

son entendidos como “modelos de conocimiento, interpretacion y presenta-
cion, deseleccidn, énfasis y exclusion, porlos cualeslos manipuladores de sim-
bolos rutinariamente organizan el discurso, sea verbal o visual” (Gitlin, 1980,
p.7) ypueden incluir a todo este conjunto —o solo aalgunos- de estos recursos.

En tanto, la arena de los movimientos sociales presenta tres caracteristi-
cas distintivas. La primera refiere a la identidad colectiva compartida: los/as
activistas comparten desafios colectivos que persiguen bajo un principio de
solidaridad. La segunda remite a las tacticas: existe una interaccion sostenida
y dindamica con la politica y la cultura convencionales. La tercera se vincula
con los desafios que enfrentan: los movimientos generan oposicion al crear
apertura politica en sus temas de interés. Asi, cuando muestran signos de éxito,
ya sea al poner sus problemas en la agenda publica o al influir en las politicas
publicas, son mas propensos a provocar contramovimientos. Estos tlltimos se
entienden como una red de individuos y organizaciones que comparten mu-
chos de los mismos objetos de preocupacién que los movimientos alos que se
oponen y se caracterizan por definir reclamos contradictorios sobre el Estado
en asuntos politicos (Meyer & Staggenborg, 1996). Entre ambos existe una
relacion curvilinea: cuando los movimientos logran cierto éxito tienen mas
probabilidades de provocar contramovimientos.

3. LAS DISPUTAS DE SENTIDO EN TORNO AL ABORTO

La Campaiia, espacio desde donde se articulan las organizaciones que im-
pulsanelaccesoalainterrupcion delembarazo, seinicid en el ano 2003 durante
el XVIII Encuentro Nacional de Mujeres (ENM) que tuvo lugar en la ciudad
de Rosario, se consolid6 en el XIX ENM desarrollado en Mendoza en el 2004
y tomo estado publico el 28 de mayo de 2005, Dia Internacional de Accion por
la Salud de las Mujeres. La Camparia representa a mas de 700 organizaciones
politicas, sociales, feministas, de mujeres, el LGBTTTIQ+, organizaciones
sindicales, académicas y estudiantiles bajo el lema: “Educacién Sexual para
Decidir, Anticonceptivos para no Abortar y Aborto Legal para no Morir”

Entre los vocabularios de motivacion, entendidos como aquellos proce-
sos interactivos por los cuales el movimiento atribuye significados, interpreta
acontecimientos y provee razones para que los participantes se identifiquen
con los objetivos y los valores que son propios (Snow, Rochford Jr., Worden
& Benford, 1986), la identificacion colectiva de La Campafia se logro a través
del panuelo verde, cuyo fin fue resignificar el blanco de las Madres y Abue-
las de Plaza de Mayo (Ingrassia, 2020). El celeste fue el color elegido por el
contramovimiento para oponerse al reclamo feminista y apelar a la unidad
nacional vinculando sus definiciones a los valores patrios (Ramirez Morales
& Felitti, 2020). Con la consigna “salvemos las dos vidas” yliderado por repre-
sentantes dela Iglesia Catdlicay dela Alianza Cristiana de Iglesias Evangélicas
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(ACIERA), el “movimiento celeste™ disefi6 estrategias que buscaron disputar
la atencién publica.

Desde el inicio, La Campana presentd sistemdticamente un proyecto deley
en pos del derecho al aborto legal, seguro y gratuito, hasta que en el afio 2018,
durante la presidencia de Mauricio Macri (2015-2019) —y después del proceso
abierto por el historico Ni Una Menos de 2015-, logré que fuera tratado por
primera vez en el Congreso Nacional. Ese afio, pese al reconocimiento social,
s6lo obtuvo la media sancion de la Camara de Diputados por 129 a 125 votos
afavor:la mayoria de los y las legisladoras que votaron en contra fueron justa-
mente del oficialismo. En el posterior tratamiento de la Camara de Senadores,
el proyecto fue rechazado. Luego de las elecciones nacionales de 2019, ya con
Alberto Fernandez como Presidente de la Nacion, el Poder Ejecutivo envid el
proyecto al Congreso y la IVE se aprob¢ el 30 de diciembre del 2020

Sin intencién de realizar una cronologia del activismo feminista en Ar-
gentina por el derecho al aborto, y en particular de La Campaia, anilisis que
ya ha sido ampliamente estudiado (Laudano, 2019; Montoya, 2018; Sutton,
2020),interesadestacaralgunasdimensionesyantecedentes previosal periodo
de estudio para una mayor comprension de las acciones comunicacionales e
identificacion del movimiento.

En 2018, La Campaiia acentu6 su difusion a través de Twitter, en tanto la
esfera de esta red social se ha convertido en un sitio significativo para el de-
bate politico®. Como sefiala Martin Becerra (2021a) “tan constituyente de las
conversaciones publicas es el espacio de las plataformas digitales que los lide-
res politicos, las principales empresas y los referentes sociales son intensivos

MEDIACIONES & ENERO - JUNIO 2022
(-]

usuarios de ellas” (p. 10). Las propias militantes a cargo dela comunicacion del
colectivo, entrevistadas aqui, reconocen que buscaban incidencia politica y
Twitter fue una estrategia —no la iinica— para ese objetivo.

Pero Twitter, como el resto delas plataformas digitales, también eslugar de
distorsiones, intencionales y no, y de polarizacion politica (Calvo, 2015), con
informacién que se reproduce a su vez en los medios audiovisuales, radiales,
impresosysitios de noticias. En ese sentido, en diferentes momentos del debate
por el aborto en 2018, en las movilizaciones y performances en las calles, con
continuidad en2019yenlos tuitazos durante el 2020, en pleno contexto de pan-
demia, diferentes hashtags generados mediantela cuenta oficial @ CampAbor-
toLegal se convirtieron en tendencia (#QueAbortoSeaLey, #AbortoLegalYa,
#AbortoEsSalud, #AbortoEsVida, #AbortoLegalJusticiaSocial, entre otros).

Durante la primera etapa del debate por el aborto, en 2018, los grupos

3 Por “movimiento celeste” se alude a los grupos antiabortistas, que tienen el pafuelo celeste como simbolo, en
contraposicion al paiuelo verde de las activistas en favor delaIVE.

4 ElSenado argentino aprob6 la IVE con 38 votos a favor, 29 en contra y 1 abstencion.

5 Cabedestacar que el uso de plataformas digitales por parte de La Campana se viene haciendo practicamente desde
su creacion en 2005 y constituye una forma alternativa de difundir informacién sobre el aborto, ya que durante
décadas ha sido un tema dificil de incluir en la agenda de los medios (Laudano 2001).
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conservadores nucleados en el “movimiento celeste” generaron acciones es-
poréadicaslimitadas a reaccionar alos mensajes de La Campana, y esas cuentas
correspondian, enlamayoriadeloscasos,ausuarioshombres (Laudano, 2021).
El eslogan que eligieron para identificarse fue “Salvemos las dos vidas”, como
planteo de una norma que buscaba atentar con el principio de la Constitucién
Nacional: la vida.

El “movimiento verde” evit6 entrar en esa disputa sobre el inicio dela vida,
queesuntemarecurrente entrelosgrupos catélicos. Rapidamente, sus disputas
se posaron en las nociones de derechos progresivos, autonomia de la mujer,
deuda de la democracia y justicia social, como se observa en los analisis de
contenido y en las respuestas de las activistas (ver “Ahora que si, ;nos ven?”).
En todo caso, el triple lema de La Campaiia, “Educacion sexual para decidir,
anticoncepcion para no abortar, aborto legal para no morir”, daba otra pers-
pectiva a la preservacion de la vida, al igual que el hashtag #AbortoLegalEs-
Vida utilizado por primera vez el 28 de mayo de 2018, dia en que La Campana
celebrd su 13° aniversario de lucha y se busco hacer referencia a las mujeres y
ninascuyavidacotidianaseveamenazadaporabortosinsegurosyclandestinos
(Laudano, 2021).

4. METODOLOGIA

El presente proyecto se apoya en una estrategia de combinacién metodo-
légica (Bericat, 1998; Cresswell, 2015; Denzin, 1978). Esto implica aprovechar
la potencia de los abordajes cuantitativos y cualitativos, combinandolos para
facilitar una comprension mas profunda de los procesos, a partir de un estudio
transversal del andlisis de contenido con entrevistas en profundidad.

Los medios elegidos como unidades de analisis son los de mayor audiencia
en Argentina: infobae.com, lanacién.com'y clarin.com®. A esto se suma su ten-
dencia generalista y sus lineas editoriales politicamente afines, cercanas a una
posicién que podriamos caracterizar de centroderecha. Entendemos que estas
caracteristicas tornan comparableslos casos para el andlisis del tratamiento sobre
lalegalizacién del derechoalaborto comoeventocriticoredefinitorio queacaparé
la atencién publica. La eleccidén de concentrarnos en el contenido publicado en
la web se vincula con la migracion de los consumos de noticias hacia lo digital,
tanto a través de plataformas de redes sociales como sitios web (Becerra, 2021b).

El abordaje cuantitativo se realiz6 desde la técnica del andlisis de conteni-
do por su capacidad para analizar la relevancia que adquieren ciertos temas o
atributos e interpretar las variables latentes presentes en los frames noticiosos
a partir de la identificacion de ciertos indicadores manifiestos. En palabras de
Riffe y Freitag (1997), se trata del método por excelencia de investigacion en

6  Segtinlosultimosdatosde Comscore, queesreferencia parael mercado publicitario, sonlos tresmedios digitales que
lideran el ranking de visitas en los ultimos afios. En junio de 2021, Infobae obtuvo més de 24 millones de visitantes
tunicos; La Nacién, 20,5 millones y Clarin, 17,4 millones.
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comunicacion, en tanto “permite descubrir el ADN de los mensajes mediati-
cos” (Igartua, 2006, p. 181). En lo especifico, se analizaron inductivamente los
marcosnoticiosos paraencontrar patrones de definicion desentido que permi-
tieran configurar los distintos valores de las variables. Luego, se agruparon los
términos o conceptosconlos queseconfiguraronlasdimensiones, indicadores
y categorias de cada variable a fin de identificar las diferentes maneras de en-
cuadrar el tema en cuestién. En ultima instancia, se procedi6 a un proceso de
codificacién manual experta desde un abordaje deductivo.

Este estudio se complementd con siete entrevistas en profundidad a muje-
res integrantes de La Campaiia. Se optd por la heterogeneidad de las fuentes:
que vivieran en diferentes regiones del pais, participaran en diferentes movi-
mientos feministas y pertenecieran a distinto rango etario. Esta decision en la
estrategia metodolodgica se vincula con entender que la diversidad representa
al propio movimiento. La eleccién geografica se basé en la trayectoria que esas
“regionales” tuvieron desde que se conformé La Campana y el nivel de activis-
mo y organizacién manifiesto en los ENM, los espacios de debate y festivales,
¥, también, en las redes sociales. Para esa seleccion fueron fundamentales las
primerasentrevistasareferentes historicas del feminismo. La estrategiadebola
denieve permitié complementar el resto delas fuentes. Esnecesarioaclarar que
el acceso también fue un criterio de seleccion.

Las entrevistas se hicieron durante los meses de julio y agosto de 2021, a
través de videollamadas, teniendo en cuenta las distancias geograficas y los
cuidadosen el contextode pandemiaporel COVID-19. Tuvieron unaduracién
promedio de una hora y media, fueron grabadas y la totalidad de las fuentes
brindé su consentimiento para publicar sus nombres reales.

4.1. Unidades de analisis y libro de cdigos

Para el abordaje cuantitativo se confeccion6 una matriz de andlisis elabo-
rada a partir de la triangulacién de los conceptos tedrico-metodoldgicos que
se consideran clave para analizar los contenidos noticiosos sobre aborto. El
instrumento triangula las nociones del framing como proceso de encuadre
(Entman, 1993) con los conceptos de Gitlin (1986) sobre los rasgos propios de
lostratamientosnoticiososentornoalosreclamosdelos movimientossociales,
desde un enfoque feminista (Ciriza, 2013; Ingrassia, 2020). En ese sentido, el
estudio presenta y aplica una red categorial que operacionaliza diez variables.

Las unidades de analisis de esta investigacion son todas las notas publi-
cadas por La Nacion, Clarin e Infobae en su version online entre el 1 y el 31
de diciembre de 2020. En total se analizaron 323 notas, obtenidas a partir del
proceso de busqueda por Tesauro” que incluyd una lista cerrada de palabrasy
descriptores teméticos.

7 Tesauro es unalista estructurada de términos estratégicos para el andlisis tematico y la bisqueda de documentos
y publicaciones en distintos campos.
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A continuacion, se sistematiza el libro de codigos confeccionado:

1. Autoria: ;Quién firma la nota? Elegir la opcién que corresponda:
1= Masculino

2=Femenino

3=Disidencias

4=Sin firma

2. Definicion del Problema: ;Cuél esla definicion que sehace delaIVE?
Determinar cudl de las siguientes opciones es la que predomina en la
noticia segun el encuadre elegido por el/la autor/a:

1=IVE

2= Aborto

3= Aborto Legal

4= Aborto Legal, seguro y gratuito

5=Otras

3. Diagnéstico de la IVE: ;Cual es la valoracién que se hace de laIVE?
Utilizar los siguientes codigos segin predominen sus referencias la-
tentes o manifiestas:

1=Justa o necesaria

2=Injusta, dafiina o peligrosa

3= Nijustaniinjusta

4. Causas que se identifican como responsables: ;Cudles son las causas
que se asocian al problema, tal como ha sido definido en la nota?:

1= Vacio estatal

2= Sacar rédito

3= Atentar contrala sociedad

4= Criminalizar alas mujeres

5= Creencias religiosas/convicciones éticas

6=Ideologia verde

7=Inconstitucionalidad

8=No corresponde

5. Responsable/s de la situacion problemadtica: ;A quién/es se responsa-
biliza por el problema?

1=El Estado/el Gobierno

2=Elsistema/orden patriarcal

3=“Movimiento verde”

4=“Movimiento celeste”

5=No hay atribucién de responsabilidad
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6. Tipo de responsabilidad: ; Cudl es el tipo de responsabilidad que se
atribuye?

1=Positiva

2= Negativa

3=No corresponde

7. Pronéstico/Solucion: ;Cual es la propuesta de solucion que se pre-
senta? Se refiere a la intencion general de la noticia a partir del uso de
estrategias lingiiisticas, omisiones y otros recursos que den cuenta del
sentido latente y del énfasis elegido para proponer una solucion frente
al problema.

1= Resolver las deudas pendientes

2= Pronunciarse en contra de la IVE o del aborto y/o en atacar o con-
denar alas personas a favor delaIVE

3=Condenar a quienes se oponen alaIVE

4=No se observa propuesta de solucién/no corresponde

8. Trivializacién: ;Se observan estrategias discursivas que tiendan a
desdefiar/despreciar/menospreciar el lenguaje, la presentaciéon —tanto
por forma como por momento-, la edad, el estilo y/o los objetivos del
movimiento; que frivolicen la situacion problematica?

1=Si

2=No

9. Polarizacidn: ;Se observan estrategias que tiendan a acentuar las ac-
ciones o representantes del contramovimiento/que acentten las dife-
rencias como equivalentes?

1=Si

2=No

10. Menosprecio por los niimeros/menosprecio por la efectividad del mo-
vimiento: ;Se observan estrategias que tiendan a restarle importancia
allugar del movimiento/a sus activistas/que focalicen en otra arena?
1=S§i

2=No

5. RESULTADOS
5.1. Analisis de las variables formales

Del total de 323 noticias sobre IVE/aborto, y tal como se describe en la
Tabla 1 referida a la autoria, solo 25% de las notas fueron firmadas por mu-
jeres. En lo especifico se observé que durante diciembre de 2020 La Nacién
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publicé 229 notas, Clarin 59 e Infobae 35. Entre ellas, el 52% de las notas de
La Nacién se publicé sin firma, 27,5% con autorias masculinas y solo 20,5%
con firmas femeninas. De las publicaciones de Clarin, 49,1% se publicé sin
firmas, 35,6% con firmas de mujeres y 15,3% con autorias masculinas. En
Infobae, 42,9% se publicd sin firmas, 37,1% con firmas de mujeres y 20% con
firmas de hombres.

Tabla 1
AUTORIA | LANACION | CLARIN | INFOBAE
1. Masculino 63 9 7
2. Femenino 47 )| 13
3. Disidencias 0 0 0
4. Sin nombre 19 29 15

Fuente: elaboracion propia.

En cuanto a la definicién del problema, en la mayoria de las notas de La
Nacién (60,3%) fue definida como aborto, mientras que se privilegio el uso de
IVE enlamayoriadelasnotas que publicaron Clarin (42,4%) e Infobae (57,1%).
En tanto que en lo referido al diagnéstico de la IVE realizado por los distintos
medios analizados, La Nacion hizo una valoracion positiva de la IVE en el
23,6% delos casos, una negativa en el 29,7%, yla defini6é de manera indefinida
en el 46,7%. Clarin definid a la ley como justa o necesaria en el 35,6% de los
casos, como Injusta, dafiina o peligrosa en el 18,6%, y de manera indefinida en
el 45,8%. Mientras que Infobae la valoré como justa o necesaria en el 45,7% de
los casos, como injusta, peligrosa o daiiina en el 17,1%, y de manera indefinida
enel37,2%.

Esdecir, como se muestraenla Tabla 2,los medios analizados evidenciaron
coincidenciasenlaeleccion mayoritaria de marcosindefinidos conlos que evi-
taron problematizar laIVE y, con ello, los derechos pendientes de las mujeres,
la necesidad de politicas publicas que los regulen y los obstaculos propios del
sistema patriarcal que los impiden.

PAOLA INGRASSIA - LORENA RETEGUI

Tabla2
DIAGNOSTICO IVE | IANACION |  CLARIN INFOBAE

1. Justa o necesaria 54 il 16

2. Injusta, daitina o peligrosa 68 1 6

3. Nijustaniinjusta 107 27 13

Total 229 . 59 35

Fuente: elaboracion propia.
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Aligual que en el andlisis de la variable antes mencionada, la atribucion de
responsabilidad (Causas que se identifican como responsables) fue indefinida en
la mayoria de los casos analizados: 52,8% de notas publicadas por La Nacién,
49,2% delas notas publicadas por Clarin, y 34,3% delas publicadas por Infobae.

Por su parte, en la relacion de atribucion de responsabilidad positiva-ne-
gativa (Responsable/s de la situacion problemadtica),los resultados obtenidos en
torno al gobierno fueron los siguientes: 5,8% positiva - 26,6% negativa en los
casos de La Nacion (en el 0,9% solo afirmd que era responsabilidad de Gobier-
no, sin valorar esa atribucion); 11,9% positiva - 16,9% negativa en las notas de
Clarin; 17,1% positiva - 11,4% negativa en las de Infobae.

Mientras que la relacion de atribucion de responsabilidad positiva-nega-
tiva sobre el “movimiento verde” los resultados fueron: 7% positiva - 3,5%
negativa en los casos de La Nacion; 16,9% positiva - 1,7% negativa en los de
Clarin;y22,9% positiva - 2,9% negativaenlos de Infobae. Y parael “movimiento
celeste” la misma relacion se expreso del siguiente modo: 0% positiva - 2,2%
negativa en La Nacién; 0% positiva - 3,4% negativa en Clarin; y 0% positiva -
11,4% negativa en Infobae.

Solo La Nacién consigné en el 1,3% de los casos que la responsabilidad
del problema que atravesaban las mujeres era parte de la 16gica del sistema u
orden patriarcal. Asi, la mayor cantidad de tratamientos noticiosos tendié a
invisibilizar los derechos pendientes de las mujeres y consolidé atribuciones
de responsabilidad individuales en lugar de politicas o sociales.

Tabla 3
Responsable/s de la sit. Problema ‘Tipe de Resp. LA NACION CLARIN INFOBAE

1. El Estado/el Gobierno 1. Positiva 13 Z 6

1. El Estado/el Gobiemao 2. Negativa a1 n 4

1. El Estado/el Gobierno 3. No corresponde 2 ] 4]

2. El sistemajforden patriarcal 1. Positiva s} ] Qa

2. El sistema/orden patriarcal 2. Negativa 3 [+] 4]

2. El sistemaforden patriarcal 3. Mo corresponde s} o] Q

3. Movimiento verde 1. Positiva 16 10 8

3. Movimiento verde 2. Negativa 8 -5 1

3. Movimiento verde 3. No corresponde [§] (4] 4]

4. Movimiento celeste 1. Positiva 3] [+ [+]

4. Movimiento celeste 2. Negativa 5 2 4

4. Movimiento celeste 3. No corresponde o o 4]

5. Mo hay atrib. De resp. 1. Positiva o (4] 4]

5. No hay atrib. De resp. 2. Negativa o 4] 4]

5. Mo hay atrib. De resp. 3. No corresponde 121 29 12

Total 229 59 35 Total

Fuente: elaboracion propia.
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5.2. Los marcos de significacion dela IVE: analisis de las
construcciones latentes en los encuadres noticiosos

Enlarelacion entre causas-atribucion de responsabilidad (Tipo de respon-
sabilidad) y prondstico o propuesta de solucion (Propdsito/Solucion), se obser-
véla presencia de marcos indefinidos en los que los medios analizados no rea-
lizaron un diagndstico de la IVE ni consignaron causalidad, responsabilidad
ni propuesta de solucién para el problema. Estos marcos se identificaron en el
37,1% delas noticias publicadas por La Nacién, en el 40,8% de las presentadas
por Clarin, y en el 31,4% del total publicado por Infobae durante el periodo de
estudio.

Porotraparte, se observaron marcos punitivistas deresponsabilidad estatal
por dafo social en el 21,4% de los casos de La Nacion, en el 15,6% de los casos
de Clarin,yenel8,6% delas notas publicadas por Infobae. Con estos encuadres
los medios responsabilizaron al Estado y/o al Gobierno dela situacion proble-
matica con valores negativos y enfatizaron el repudio alaIVE o al aborto y/o a
las personas a favor de la norma. Entre ellos, las causas se asociaron —mayori-
tariamente- al vacio estatal, a la intencidn de atentar contra la sociedad y ala
inconstitucionalidad de la norma.

Enel 3,5% delos casos de La Nacién, enel 1,7% de Clariny en el 2,9% delas
notas publicadas por Infobae se registraron marcos punitivistas de responsabi-
lidad del “movimiento verde” en los que la IVE fue valorada como injusta, da-
fiina o peligrosa: las causas se asociaron a un proyecto o colectivo que buscaria
atentar contrala sociedad, alaideologia “verde”, o no fueron especificadas. En
tanto, se realiz6 una atribucion de responsabilidad negativa contra el movi-
miento identificado con el color verde y se presentaron pronosticos centrados
en condenar a las personas a favor delaIVE.

Enel13,5% delos casos de La Nacion, en el 1,7% delos casos de Clarin y en
el 8,6% delos casos de Infobae se definieron marcos de alerta por rédito politico
en los que los medios reclamaron la atencién puiblica para enfatizar el interés
del Gobierno por impulsar o sancionar la IVE con el fin de hacer frente a un
contexto adverso —tanto por la pandemia como por las propias “impericias’,
“torpezas” o “ambiciones” de los funcionarios oficialistas.

Losmarcosdealertapor “movimiento celeste” se observaron en el 2,2% del
total de notas publicadas por La Nacidon, en el 3,4% delas notas de Clarinyen el
11,4% delas de Infobae. En ellos, los medios valoraron ala IVE como justa o de
manera indefinida, sefialaron al contramovimiento identificado con el color
celeste como responsable negativo de la situacion problematica y plantearon
que las creencias religiosas y/o las convicciones éticas eran las causas del pro-
blema. En los pronoésticos o propuestas de solucion presentaron estrategias
centradas en condenar a las personas que estaban en contra de la IVE y en
enfatizar la necesidad de resolver las deudas pendientes del Estado en materia
de derechos de personas gestantes.
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Losmarcosdealerta por daio patriarcal seidentificaronenel 1,3% del total
de La Nacién: en ellos la IVE fue valorada como justa y necesaria, se sefial6 al
vacio estatal y/o a las creencias religiosas como la/s causa/s del problema y se
presentaron propuestas de solucién que apuntaban la necesidad de resolver
las deudas pendientes.

En tanto, se observaron marcos pro accion feminista en el 7% de los casos
delas notas publicadas en La Nacion, en el 16,9% delos de Clariny en el 22,9%
delos casos de Infobae enlos que los medios delinearon estrategias discursivas
centradas en sefialar al movimiento feminista como responsable positivo dela
situacion en tanto impulsor de unaley necesaria, y presentaron una propuesta
de solucion centrada en resolver las deudas pendientes en materia de género.
Entre las causas del problema sobresalen el vacio estatal, la criminalizacion
de las mujeres y las creencias religiosas o convicciones éticas del contramo-
vimiento.

Por ultimo, se registraron marcos pro accién politica en el 4,8% delos casos
de La Nacidn, en el 11,9% de los casos de Clarin y en el 14,2% de Infobae. En
ellos, los medios consignaron que el gobierno o los funcionarios legislativos/
politicos tenian una responsabilidad positiva en tanto presentaban acciones

4 tendientes a resolver las deudas pendientes del Estado frente a los reclamos
feministasy quelascausasdel problemaeran: el vacio estatal, la criminalizacion
delas mujeres y las creencias religiosas o convicciones éticas.

Elrestodelas categorias delas variables se asocian en duplas inconsistentes
que no resultan relevantes. El resumen de lo mencionado se expresa en los
graficos 1,2y3.
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5.3. Trivializacién, polarizacion y menosprecio

En el 63,8% de las 323 notas analizadas se observo trivializacién de los
objetivos o menosprecio por la presentacion del proyecto de ley, tanto por su
contenido como por el momento elegido para hacerlo. Este ultimo aspecto
incluye desde el contexto de pandemia y las situaciones valoradas como mas
“importantes” o “urgentes’, hasta las fechas navidenas y las estadisticas de sa-
lud. También se consideran las veces en las que los objetivos y reclamos de La

Campana fueron banalizados o frivolizados.
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En el 56,3% del total de noticias se observo polarizacién. Es decir, los tra-
tamientos noticiosos acentuaron las contra manifestaciones o las diferencias
entre movimiento y contramovimiento como equivalentes, destacaron al ac-
cionar del contramovimiento o centraronsurelato enlas declaraciones defuen-
tes que se autoidentificaban con el color celeste y con sus reclamos.

Por tltimo, sobresale que en el 83,3% del total se evidencié un menospre-
cio por el movimiento feminista identificado con el color verde. Es decir, la
importancia social o la efectividad del movimiento feminista, su activismo,
estrategias y militantes fueron invisibilizadas o despreciadas y/o el foco estuvo
enlaarenalegislativa o gubernamental.

Estos diferentes aspectos se expresan en el Grafico 4.

Grafico4
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5.4. Ahora que ;silas ven?

Como se muestra en el apartado previo, uno delos resultados mas destaca-
dos sevincula conla variable trivializacién; que, en términos generales, super6
el60% delasnotas. Desde el analisis delas entrevistas, se observa una tendencia
generalizadaenlosmediosaenfocarlas movilizaciones porelderechoalaborto
desde un lugar “pintoresco’, en ocasiones “frivolo” y distante del mensaje de
La Campana. No obstante, desde el movimiento reconocen que la estrategia
del colectivo fue “llamar la atencién mediatica” con performances y color en
la calle, especialmente durante 2018. En ese marco, seleccionamos la siguiente
frase de una de las activistas comprometidas con dicha estrategia e integrante
del 4rea de Comunicacién de la Ciudad Autéonoma de Buenos Aires (CABA)
de La Campana:
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Era una competencia entre lo que nosotras podiamos autogestionar y lo que
buscaban los medios (...) Apelamos como estrategia a medios feministas no
hegemonicos y fotografos amigos que -sabfamos- iban a mostrar diversidad,
nosdlolafotodelglitter. Elrestonolo podiamos controlar (Entrevistaa Andrea
Zamparini, 29 de julio de 2021).

La cita precedente da muestra de ese desafio que atravesd el proceso de
accionesyestrategias comunicacionales de La Campafia, tanto enlas moviliza-
ciones en la calle comolas intervenciones en las redes sociales: sumar seguido-
res/as,incidir enlaagenda mediaticay enlaagenda politica, pero sin trivializar
el tema. Todo ello formo parte de las discusiones y los debates internos de los
distintos movimientos feministas que integran el colectivo.

Ahorabien, esatendenciaafrivolizarlasituacion problematica, especialmen-
te desde La Nacidn, se contrapone no solo al mensaje desde La Campanayla insis-
tenciaconeltriplelema,labusquedadesituarelaborto como unaproblematicade
lasalud publica, sino con aquello que la investigadora Dora Barrancos menciona
como manifestaciones de identidades diasporicas en el interior de los colectivos
feministas. Esa trivializacion corri6 de lugar el mensaje que desde el colectivo
quisieron mostrar desde un inicio: la diversidad que integra al movimiento.

En ese marco, Julieta Anttinez, desde su lugar como militante trans e inte-
grante del Ni Una Menos de Mendoza, sefiala:

Los medios vieron el tema del aborto desde una mirada cis-patriarcal. Sos
cismujer, tenés ttero y vos peleas por tu derecho. Y nosotras no, de hecho no
habia ningtin varén trans dando este debate en el Congreso o discutiendo en
los medios (Entrevista a Julieta Antinez, 14 de julio de 2021).

La ausencia de la voz de La Campafia en los textos medidticos es otro de
los patrones que se desprende de las entrevistas y, en esa misma direccion, el
abortocomounademandahistéricadel feminismoyel movimiento demujeres
resulta invisibilizado. Esto se vincula, también, con lo hallado en el analisis de
contenido: los tres medios construyeron marcos indefinidos en el mayor por-
centajede casosanalizados, de modo que evitaron problematizaralaIVE y, con
ello, los derechos pendientes de las mujeres y la relevancia del colectivo; mas
destacadofueelalto porcentaje de notas publicadas (83%) queevidenciaronun
menosprecio por el movimiento feministaidentificado conelcolorverde. Enla
siguiente cita, la investigadora, docente y activista feminista Claudia Laudano
menciona ese vacio e incluye una critica hacia adentro del movimiento:

A milo que me parece es que en muchos casoslo que hicieron los medios fue no
hablar, no plantear esto como un debate histdrico. Es mas, algunas periodistas
feministas no nombraban a la Campana (...) ;Quién convocd, quién organizd
todo esto? El debate, la argumentacién, la movida. Esto sin La Campaia no se
hace. Hay un sujeto colectivo que define politicas (Entrevista a Claudia Lau-
dano, 19 dejulio de 2021).
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Misaun, el lugar como “mujeres”y/o “cuerposgestantes” queda desdibuja-
do,y,asuvez,sedifuminanlos derechos pendientesy, en sulugar, se consolidan
atribuciones de responsabilidad individuales en lugar de politicas o sociales.

En esas disputas de sentidos en las arenas competitivas, entre los medios
seleccionados y los movimientos feministas, se tiende a exponer aquello que
cada uno considera prioritario y a reducir la complejidad del entorno (Luh-
mann, 1984). Asi, la utilizacion de las redes sociales fue fundamental para La
Campaiia, ya que fue un instrumento desde donde se generd un intenso ac-
tivismo feminista (Acosta, 2018; Calvo, Aruguete, Ingrassia & Wagner, 2021;
Laudano, 2019), como alternativa a las limitaciones de acceso a la agenda de
los medios tradicionales.

De todos modos, algunas entrevistadas para este articulo sefialaron que
la cobertura de los medios fue, en general, “buena”. Por ejemplo, la periodista
feminista, Marta Dillon, destaca que el hecho de que los medios nacionales
“empezaran a hablar del aborto no como un tema polémico, sino del orden de
la salud publica, ha sido una ganancia enorme” (Entrevista a Marta Dillon, 27
dejulio de2021). Esa idea se refuerza en otras activistas, como Mirta Foirucci,
deLaPampa,y Constanza Fosch, de Mendoza, quienes expusieron una mirada

8 centrada en los medios de esas provincias:

2

Acé en La Pampa tenemos muchas compafieras en medios de comunicacion;
son medios que en general nos apoyaron, y somos un movimiento que viene
trabajando desde hace muchos afios con estas tematicas, entonces ya nos co-
nocen, siempre fue un ida y vuelta (Entrevista a Mirta Foirucci, 2 de agosto
de2021).

MEDIACIONES & ENERO - JUNIO 2022

Todas sabiamos a quiénes dirigirnos en los medios locales, hicimos un par de
cursossobrecomoresponderleala prensa, enlasmovilizaciones teniamostodo
friamente calculado, donde se ubicaban los periodistas, camardgrafos, pero
puede ser que en Buenos Aires las compafieras hayan estado mas desbordadas
por la cantidad de gente que hubo en las marchas (Entrevista a Constanza
Fosch, 30 de julio de 2021).

Zamparini, del drea de prensaen CABA, fue una delasactivistas que estuvo
a cargo de La Campaia en Twitter durante el periodo 2018 y 2019 y sostuvo
lo siguiente:

La comunicacion de La Campaiia se hizo con activistas, pero no con profe-
sionales de la comunicacién, exceptuando alguna comunicadora y una dise-
nadora. Yo, por ejemplo, soy bidloga. Entonces era ver qué funcionaba y qué
no, fue prueba y error. Una de las estrategias fue responder con declaraciones
politicas de La Campafia, no con frases sueltas en las redes y otra accién con-
sensuada fue respetar siempre el triple lema [“Educacion sexual para decidir,
anticonceptivos para no abortar, aborto legal para no morir”] y no movernos
de ahi (Entrevistaa Andrea Zamparini, 29 de julio de 2021).
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Asimismo, otra tactica de La Campana fue no responder al contramovi-
miento, fuese en la calle o en las redes sociales. Segun las entrevistadas, esa
accion atraveso todas las regionales que integran el colectivo en diferentes
provincias argentinas.

Lamovida del “movimiento celeste” fue institucional, con un lobby impresio-
nante detras. Por ejemplo, lo vimos en 2018, con el lobby eclesiastico. También
lo fue en 2020, pero habia una decision politica de que [laley] saliera, algo que
no pasé en 2018. Ycon relacion al contramovimiento, no trabajamos directa-
mente contestando, pero si era necesario instalar una generacion de sentidos
que diera vuelta la discusion, eso de si matas o no matas no termina nunca,
necesitabamos poner dellado aborto legal otros conceptos como de justicia, la
vidadelasmujeres,lalibertad, el goce sexual; esa eranuestraapuestadiscursiva
(Entrevista a Marta Dillon, 27 de julio de 2021).

Lo que empezamos a discutir [al interior del movimiento] fue el hecho de
asociar el aborto solamente con las mujeres que morian y empezamos a hablar
mas del derecho a decidir. Ese es un cambio para mi sustancial que se hace en
la comunicacion y en la lucha [desde 2018 a 2020]. Nosotras sacamos de la
discusion “aborto si, aborto no” y empezamos a plantear “aborto clandestino o
aborto legal” (Entrevista a Silvia Fernandez, 16 de julio de 2021).

En cambio, la polarizacion con el “movimiento celeste” si se visibiliz6
en torno al tratamiento de textos noticiosos. Tal como muestra el analisis
cuantitativo,enmasdelamitad delasnotasse observaron estrategias tendientes
aacentuarlasdiferenciasdel contramovimiento como equivalentes. Los niime-
ros también dieron muestra del bajo porcentaje de notas que mostraron a las
mujeres feministas como responsables positivos: talloanalizado en elapartado
5.2.,s6lo en el 7% de los casos publicados por La Nacion, en el 16,9% de los de
Clarinyenel 22,9% delos casos de Infobae. Sin embargo, no surge como patrén
en las entrevistas una recepcion clara en torno a esa lectura, sino que se expre-
saron respuestas como: “No heleido mucho a La Nacién, ya sabemoslo que es”
o simplemente “yanoleo tanto alos medios tradicionales”.

Desde La Camparfia, como accion discursiva, las entrevistadas sostienen que
no fue una tactica del movimiento responder a los modos en que los principales
sitiosdenoticiasrepresentaronlapolarizacion conel “movimiento celeste”, y sélo
enalgunos casos, mascomo excepciones, se contactaron con periodistas ollama-
ronalasredacciones para reclamar cambios en las notas ante errores o enfoques
distorsionados sobre su propio movimiento. Todas coinciden en que la reaccién
mas fuerte, y que mereci6 una declaracion politica por parte de La Campania, fue
a partir de la editorial de La Nacion intitulada “Nifias madres con mayusculas”
(Editorial La Nacién, 1 de febrero de 2019)8; incluso activd el rechazo publico de
periodistas del propio medio y de diversas organizaciones sociales y feministas.

8  Dicha declaracion politica puede verse en el sitio web de La Campaiia: http://www.abortolegal.com.ar/politicas-
publicas-con-mayusculas/
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Sibien el analisis de la “marea verde” no es objetivo de este articulo, en las
entrevistas se destaca la importancia que desde La Campana adjudicaron a la
estrategia de “ganarla calle”, tanto como la incidencia politica que en la jerga se
conoce como “Cabildeo™. Respecto al primer punto, no hay entrevistada que
no hayareconocidolas movilizaciones callejeras como una tactica centralenla
aprobacion del proyecto deley y enladespenalizacion social del aborto. En ese
sentido, Fernandez apela ala metafora de tindem para resaltar la importancia
de“lacalleylavirtualidad” (Entrevista a Silvia Ferndndez, 16 dejulio de 2021).

Respecto al segundo punto —el mencionado “Cabildeo”-, fue esencial el
vinculo con los ylaslegisladoras, lallamada “rosca politica” para sumar votos,
tantoen2018 comoen 2020. Depender delosvotostambién generd discusiones
al interior y preguntas: hasta qué punto el proyecto presentado seria el propio
y hasta donde la apropiacion en caso de que la norma se aprobaba. Asi fue
reconocido por Zamparini:

Nuestro discurso, por ejemplo, cambid de “nuestro Proyecto” a “el Proyecto”,
durante 2020. Esto es politica, teniamos un proyecto de ley de maxima, pero
sabiamos que noibanaaceptarlaobjecion de conciencia, entonces se flexibilizé
el didlogo, y se barri6 esa cosa endogamica de nosotras y nosotras, de hablarle
solo alas convencidas (Entrevista a Andrea Zamparini, 29 de julio de 2021).

En el tratamiento que hicieron los medios analizados, las disputas con el
sector politico/oficialismo fueron un punto de tension. Asi surge de los mar-
cos punitivistas de responsabilidad gubernamental por daio social que le
adjudicaron al oficialismo, prevaleciendo encuadres que responsabilizaron al
Gobierno de la situacion, algo que se expreso en los valores negativos antes
descritos o la mencidn del supuesto rédito politico perseguido. En ese sentido,
La Campana asumi6 una posicion estratégica: no entrar en ese debate. En la
diversidad del movimiento estaba el motivo, y asi lo resume una de las entre-
vistadas: “Yo soy radical y formo parte de una articulaciéon donde hay muchas
compafieras peronistas, kirchneristas, de izquierda; pero antes que radical soy
feminista” (Entrevistaa Constanza Fosch,30dejuliode 2021). Esdecir, mujeres
y disidencias que se aglutinaron en un unico objetivo, mas alla de los matices y
los cambios en las acciones de comunicacion: el aborto tenia que ser ley.

5. CONCLUSIONES

;Qué encuadres hicieron los sitios de noticias de mayor audiencia en Ar-
gentina sobre el proyecto de IVE?, ;como representaron el reclamo del “mo-
vimiento verde”?, ;cual fue la situacién que definieron como problematica y

9  Sealudealainfluenciaindirectaatravés del lobbying (cabildeo parlamentario) sobre loslegisladores ylos politicos
como estrategia para que tomen determinada posturaal momento del debate yla votacion de leyes. Es unaaccion
cara a cara entre activistas y legisladores.
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a quiénes responsabilizaron?, ;qué lugar le otorgaron al contramovimiento?
Estas fueron algunas de las preguntas que nos propusimos responder a partir
deuna propuesta metodoldgica que combind técnicas de analisis de contenido
conentrevistas en profundidad. Entendemos que este planteo permite aprove-
char la potencia de los abordajes cuantitativos y cualitativos, combindndolos
para facilitar una comprension mas profunda del proceso analizado. En ese
sentido, la triangulacion tedrico-metodoldgica propuesta para comprender
los marcos de disputas entre dos arenas competitivas ofrece posibilidades para
comprender las maneras en las que los problemas publicos son organizados y
dotados de sentido.

El andlisis de las estrategias que los medios de comunicacién de mayor
consumo a nivel nacional utilizaron para enmarcar el derecho alaIVE en el
mes en el que se convirtio en ley, arroja datos interesantes en torno a algunas
cuestiones. La primera es quela mayoria delas notas publicadas durante el mes
de diciembre de 2020 no incluyeron firmas y presentaron marcos indefinidos
en torno a la IVE. Esta tendencia responde a la necesidad de equilibrar y/o
evitar establecer una postura sobre un tema polémico a partir de igualar al
movimiento con el contramovimiento y/o de enfatizar el conflicto antes que el
contenido y los objetivos del proyecto en disputa.

De la misma forma, sobresalen los marcos que responsabilizaron positiva
ynegativamente al Estado o al Gobierno sobre aquellos que otorgaron un lugar
protagénico a La Campana quelogré convertir enley un reclamo de vieja data.
Asi, los reclamos, estrategias y objetivos de las feministas identificadas con el
color verde fueron mezclados, desdibujados y hasta omitidos en marcos que
priorizaron las responsabilidades individuales antes que las colectivas y que
reclamaronlaatencién publica paraalertar sobrevirtualesestrategiasguberna-
mentales o momentos poco oportunos paraundebate vinculadoalosderechos
delas personas gestantes.

En suma, los tratamientos noticiosos polarizantes, que trivializaron los
reclamosen materiade derechos de géneroymenospreciaronlosroles politicos
feministas, fueron una tendencia clara en el contexto del altimo evento critico
redefinitorio que logré modificar las politicas publicas en clave feminista. En
efecto, si de sentidos construidos se trata, la polarizacion y el disenso que ca-
racterizdalosencuadres medidticos termind porinvisibilizar oreducirlalucha
historica delos movimientos feministas porlegalizar el derecho delas personas
gestantes a decidir sobre sus propios cuerpos.

Sobre estos puntos se apoyan las otras preguntas que nos hicimos al inicio:
sDequé maneralasintegrantes de La Campafia se vieron representadas como
colectivo en los medios y vieron representado su reclamo? Por un lado, acen-
tuaron la cuestion de la trivializacién en parte del tratamiento que hicieron
los medios, en desmedro de la “diversidad” que las entrevistadas —todas- re-
marcaron sobre los rasgos del movimiento. Como estrategia, hubo —al menos
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desde la regional de CABA- una decision de acudir a medios feministas “no
hegemonicos”, antes que convocar a medios tradicionales y de mayor audien-
cia, en parte porque eso les permitia cierto control sobre el mensaje que bus-
caban difundir.

Por otro lado, varias insistieron en la invisibilizacion del debate histérico
por el derecho al aborto legal y la (no) mencién de La Campaia como actor
politico clave. Sin embargo, se percibe una diferencia entre el texto y la lectura
del tratamiento medidtico que hicieron las entrevistadas respecto a una de las
dimensiones destacadas: mas del 80% de las notas menosprecia la efectividad
del movimiento (se le quita importancia al lugar del movimiento o suimpacto
social). Ese escenario no fue percibido de ese modo por parte de las entrevis-
tadas, quienes sefialaron “buena cobertura en general” y quienes, también,
justificaron cierta lejania sobre ese aspecto particular aduciendo la no lectura
de medios tradicionales. Situacion que habilita la posibilidad de un analisis
mas profundo en la fase de recepcién de esos medios desde el lugar de los
movimientos feministas.

La migracion de audiencias hacia plataformas digitales y dispositivos
moviles es un fenémeno que desborda el escenario argentino y que intervino
como uno delos factores clave enla estrategia comunicacional de La Campana,
integrada por movimientos de mujeres y disidencias de diferentes geografias,
perfiles y generaciones. Por otro lado, las entrevistas dan cuenta de un escaso
vinculo con los/as periodistas de los medios analizados. Sortear esa barrera
parecio ser la estrategia. Las entrevistadas, la mayoria con intervencion en las
acciones de prensa y comunicacion, reconocen que fueron excepcionales las
respuestas como colectivo, cuando los medios no representaban el mensaje
feminista.

Por tltimo, resaltamos las autocriticas de las entrevistadas en el disefio
de las estrategias comunicacionales, muchas de las cuales fueron evaluadas
en plenarias y encuentros, mientras que otras surgieron “sobre la marcha”
ante el curso de un evento critico como fue el debate porlaleyy el volumen
que cobro el “movimiento verde” no sélo en las redes sociales, sino al “ganar
la calle” en un pais con gran tradicién en materia de movilizacién politica.
En ese ultimo punto coinciden todas nuestras fuentes: la planificacién en
la comunicacién de La Campaiia se vio alterada en algunas etapas por esas
dimensiones.

Sinqueestearticulohayaincorporadolaesfera delas plataformasderedes
sociales, es necesario sefialar que fueron un mecanismo relevante en la estra-
tegia de difusion del “movimiento verde”, dada la ausencia de La Campaiia
como colectivo en la cobertura de los medios de mayor audiencia y porque
la situacion de pandemia obligd al aislamiento durante gran parte del afio en
que se debatio el proyecto. Ademds, como senalamos al principio, las redes
sociales se conformaron ensitios significativos del debate politico: alliestaban
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los/aslegisladores/asa quienes habia que convencer de que el aborto tenfa que
ser legal, seguro y gratuito. Esa incidencia politica se activo a través de plata-
formas como Twitter, lo que habilita a reflexionar en andlisis futuros sobre la
circulacién de narrativas y estrategias comunicacionales del movimiento y
del contramovimiento ylos criterios de noticiabilidad que incorporan (o no)
losylas periodistas a partir delos encuadres del tema aborto que predominan
enlared.
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